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FEMSA logra crecimiento de doble
digito en Utilidad de Operacion en el 3T14

Monterrey, México, 28 de Octubre del 2014 — Fomento Econémico Mexicano, S.A.B. de C.V. (“FEMSA”)
anuncia el dia de hoy sus resultados operativos y financieros para el tercer trimestre del 2014.

Datos Relevantes del Tercer Trimestre 2014:

e FEMSA tuvo un crecimiento de 13.2% y de 15.8% en ingresos totales y en utilidad de operacion,
respectivamente, con respecto al tercer trimestre del 2013, reflejando crecimientos en FEMSA Comercio y
Coca-Cola FEMSA. En términos de crecimiento orgé\nicol los ingresos totales y la utilidad de operacion
crecieron 7.9% y 10.8%, respectivamente.

e Coca-Cola FEMSA logré un crecimiento en ingresos totales de 11.4% y la utilidad de operacion se
incrementd en 15.1%, comparado al tercer trimestre del 2013, reflejando la integracién de Fluminense y
Spaipa, combinado con un incremento en los ingresos en la mayoria de los mercados en los cuales participa.
En términos de crecimiento orgémicol los ingresos totales y la utilidad de operacion aumentaron 2.5% y 7.9%,
respectivamente.

e FEMSA Comercio logré un crecimiento en ingresos totales de 12.7% y la utilidad de operacion tuvo
un crecimiento de 17.6%, comparado con el tercer trimestre del 2013, impulsado por un total de 1,185
aperturas netas de tiendas en los Ultimos doce meses y un crecimiento de 3.1% en ventas-mismas-tiendas.
En términos de crecimiento orgé\nicol los ingresos totales y la utilidad de operacion crecieron 12.2% y 18.0%,
respectivamente.

Carlos Salazar Lomelin, Director General de FEMSA, comentd: “Durante el tercer trimestre, observamos cierta
mejoria en las tendencias de algunas de nuestras operaciones y territorios, sin embargo persisten algunos
vientos en contra en el corto plazo. Nos alienta, por ejemplo, la mejora en las ventas comparables en FEMSA
Comercio, sin embargo éstas se mantienen por debajo de los niveles de crecimiento a los que aspiramos llegar.
Los volumenes en las operaciones de México de Coca-Cola FEMSA mostraron un solido desempefio a pesar
de aumentos importantes en los precios efectuados al principio de afio, derivados de la reforma fiscal, sin
embargo el entorno del consumo en México permanece deprimido en general. Adicionalmente, nosotros todavia
enfrentamos condiciones de mercado retadoras en algunos mercados como Brasil.

No obstante, a medida que nos acercamos al final del afio nos sentimos optimistas de que los datos
macroeconomicos favorables que estamos viendo en México, finalmente se reflejaran en el bolsillo de nuestros
consumidores, y que una vez que demos la vuelta a la pagina del 2014, haran ciclo las presiones provocadas
por los impuestos incrementales. Y junto con el trabajo duro y la excelente ejecucion cotidiana de nuestros mas
de 200,000 colaboradores en los 10 paises donde operamos, confiamos plenamente en que vamos en la
direccion correcta.”

! Excluye resultados no comparables de Coca-Cola FEMSA y FEMSA Comercio por adquisiciones en los Ultimos doce meses.
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FEMSA Consolidado

Los ingresos totales aumentaron 13.2% con respecto al 3T13 alcanzando 72,391 millones de pesos en el
3T14, impulsados por Coca-Cola FEMSA y FEMSA Comercio. En términos orgé\nicosl los ingresos totales
aumentaron 7.9% comparado con el 3T13.

Para los primeros nueve meses del 2014, los ingresos totales incrementaron 13.1%, alcanzando 208,782
millones de pesos, comparado con el mismo periodo del 2013, impulsados por Coca-Cola FEMSA y FEMSA
Comercio. En términos organicos” los ingresos totales para los primeros nueve meses del 2014 incrementaron
5.8%, comparado con el mismo periodo del 2013.

La utilidad bruta incrementd 13.4% en relacién al 3T13, alcanzando 30,654 millones de pesos en el 3T14. El
margen bruto permanecié estable, a 42.3% de los ingresos totales, comparado con el mismo periodo de 2013.

Para los primeros nueve meses del 2014, la utilidad bruta increment6 12.5%, ascendiendo a 87,543 millones de
pesos. El margen bruto se contrajo 20 puntos base en comparacion al mismo periodo del 2013, a 41.9% de los
ingresos totales, debido al rapido crecimiento de FEMSA Comercio, cuyo margen es menor y por lo tanto tiende
a comprimir los margenes brutos consolidados de FEMSA a través del tiempo.

La utilidad de operacién crecié 15.8% con respecto al 3T13, alcanzando 8,323 millones de pesos en el 3T14.
En términos orgémicosl la utilidad de operacion crecié 10.8%, comparada con el mismo periodo del 2013. El
margen de operacion consolidado se expandié 30 puntos base en comparacion al 3T13, alcanzando 11.5% de
los ingresos totales en el 3T14, debido a la expansién de margenes operativos en Coca-Cola FEMSA y FEMSA
Comercio.

Para los primeros nueve meses del 2014, la utilidad de operacién incrementé 12.8% a 22,362 millones de
pesos comparada con el mismo periodo de 2013. El margen de operacion consolidado para los primeros nueve
meses permanecio estable, representando el 10.7% de los ingresos totales, en comparacion a los niveles del
2013.

Nuestra tasa efectiva de impuestos fue 19.9% en el 3T14, comparada con 32.6% en el 3T13 reflejando
principalmente un beneficio generado por la resolucion de ciertas contingencias de pasivos fiscales al
aprovechar el programa de amnistia de impuestos ofrecido por las autoridades tributarias brasilefias a Coca-
Cola FEMSA. Para los primeros nueve meses del 2014, nuestra tasa efectiva de impuestos estuvo en linea con
nuestra expectativa de mediano plazo de 30s bajos.

La utilidad neta consolidada increment6 10.0% en relacién al 3T13, alcanzando 6,717 millones de pesos en el
3T14, debido principalmente al crecimiento en nuestros ingresos operativos combinados con una menor tasa
impositiva, lo cual compensd mayores gastos de financiamiento relacionados con la reciente emision de bonos
por Coca-Cola FEMSA.

Para los primeros nueve meses del 2014, la utilidad neta consolidada disminuyé 1.2% a 15,037 millones de
pesos comparada con el mismo periodo del 2013, reflejando mayores gastos de financiamiento relacionados
con la reciente emisién de bonos por Coca-Cola FEMSA y FEMSA, que fueron parcialmente compensados por
el crecimiento en los ingresos de operacion.

La utilidad neta mayoritaria fue de 1.34 pesos por Unidad® FEMSA en el 3T14. La utilidad neta mayoritaria
por cada ADS de FEMSA, fue de US$ 1.00 en el 3T14. Para los primeros nueve meses del 2014, la utilidad
neta mayoritaria fue de 2.90 pesos por Unidad® FEMSA, equivalente a US$ 2.16 por cada ADS de FEMSA.

La inversion en activo fijo alcanz6 4,857 millones de pesos en el 3T14, reflejando inversiones ligeramente
menores en Coca-Cola FEMSA y FEMSA Comercio.

! Excluye resultados no comparables de Coca-Cola FEMSA y FEMSA Comercio por adquisiciones en los Ultimos doce meses.

Las Unidades de FEMSA consisten en Unidades FEMSA BD y Unidades FEMSA B. Cada Unidad FEMSA BD estd compuesta por una Accién Serie B, dos
Acciones Serie D-B y dos Acciones Serie D-L. Cada Unidad FEMSA B esta compuesta por cinco Acciones Serie B. El nimero de Unidades FEMSA en
circulacion al 31 de diciembre del 2013 fue 3,578, 226,270 equivalente al nimero total de acciones en circulacién a la misma fecha, dividido entre 5.
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El balance consolidado al 30 de septiembre del 2014, registr6 un saldo de efectivo de 41,751 millones de
pesos (US$ 3,109 millones), un incremento de 14,366 millones de pesos (US$ 1,070 millones) comparado con
el 31 de Diciembre 2013. La deuda de corto plazo fue de 1,879 millones de pesos (US$ 139.9 millones),
mientras que la deuda de largo plazo fue de 75,659 millones de pesos (US$ 5,635 millones). Nuestra posicion
de deuda neta fue de 25,787 millones de pesos (US$ 2,665 millones).

Coca-Cola FEMSA

Los resultados financieros de Coca-Cola FEMSA y el andlisis de éstos son incorporados por referencia al
reporte trimestral de Coca-Cola FEMSA, el cual forma parte de los anexos de este comunicado o visite
www.coca-colafemsa.com.

FEMSA Comercio

Los ingresos totales se incrementaron 12.7% comparados con el 3T13 ascendiendo a 28,545 millones de
pesos en el 3T14, debido principalmente a la apertura neta de 191 tiendas durante el trimestre, para alcanzar
1,185 aperturas netas de tiendas en los Gltimos doce meses. En términos organicos® los ingresos totales
incrementaron 12.2% en comparacion al 3T13. Al 30 de septiembre de 2014, el nimero total de tiendas fue de
12,395. Las ventas-mismas-tiendas incrementaron en promedio 3.1% en el 3T14 comparadas con el 3T13,
impulsadas por un incremento de 3.3% en el ticket promedio que compensé una disminucion de 0.2% en el
tréfico.

Para los primeros nueve meses del 2014, los ingresos totales incrementaron 12.5% alcanzando 80,812 millones
de pesos comparado con el mismo periodo de 2013. En términos organicos® los ingresos totales crecieron
10.6%, comparados con el mismo periodo del 2013. Las ventas-mismas-tiendas en promedio incrementaron
2.4% comparado con el mismo periodo del 2013, debido a un incremento en el ticket promedio de 2.6% que
compensoé la disminucion de 0.2% en el trafico.

La utilidad bruta incrementd 15.4% en el 3T14 comparada con el 3T13, resultando en una expansion de 90
puntos base en el margen bruto, alcanzando 36.0% como porcentaje de los ingresos totales. Esta mejora fue
impulsada principalmente por un incremento en la actividad promocional de ciertas categorias durante los
meses de verano, dado que algunos proveedores adelantaron algunos recursos que histéricamente habian sido
ejercidos hacia finales del afio. Dicho aumento, por lo tanto, refleja una colaboracién y ejecucion efectiva con
nuestros proveedores clave. Para los primeros nueve meses del 2014, el margen bruto se expandié 40 puntos
base a 34.8% de los ingresos totales, comparado con el mismo periodo del 2013.

La utilidad de operacion incrementd 17.6% comparada con el 3T13, alcanzando 2,339 millones de pesos en
el 3T14. En términos orgémicos3 la utilidad de operacion crecid 18.0% en el 3T14, comparada con el 3T13. Los
gastos operativos en el 3T14 fueron 7,930 millones de pesos mostrando un incremento de 14.8%, debido
principalmente al fuerte crecimiento en el nimero de tiendas, al despliegue continuo de nuevas iniciativas asi
como a la incorporacion de las operaciones de restaurantes de servicio rapido en FEMSA Comercio. El margen
operativo se expandié 30 puntos base comparado con el 3T13, a 8.2% de los ingresos totales del 3T14.

Para los primeros nueve meses del 2014, la utilidad de operacion incrementé 12.0% ascendiendo a 5,500
millones de pesos comparado con el mismo periodo de 2013, resultando un margen operativo de 6.8% que
permanecié estable comparado con el mismo periodo del afio anterior. En términos orgémicos3 la utilidad de
operacion crecié 11.7% en el 3T14, comparada con el mismo periodo del 2013.

3 Excluye resultados no comparables de FEMSA Comercio por adquisiciones en los Ultimos doce meses.
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http://www.coca-colafemsa.com/

INFORMACION PARA LA CONFERENCIA TELEFONICA:

Nuestra Conferencia Telefénica del Tercer Trimestre del 2014 se llevara a cabo el martes 28 de Octubre del
2014 a las 10:00 A.M. Tiempo de México (12:00 P.M. Tiempo de Nueva York). Para participar en la conferencia,
por favor marque (719) 325-2484 o desde Estados Unidos (888) 481-2877, ID de la Conferencia 9266507.
Adicionalmente, el audio de la conferencia sera transmitido en vivo por Internet, para tener acceso visite
www.femsa.com/inversionista

En caso de no poder participar en las opciones anteriores, la grabacién de la conferencia estara disponible en
http://ir. FEMSA.com/results.cfm.

FEMSA es una empresa lider que participa en la industria de bebidas operando Coca-Cola FEMSA, el
embotellador publico mas grande de productos Coca-Cola en el mundo; y en el sector cervecero como el
segundo accionista mas importante de Heineken, una de las cerveceras lideres en el mundo con presencia en
mas de 70 paises. En comercio al detalle participa con FEMSA Comercio, que opera diferentes cadenas de
formato pequefio, destacando OXXO como la mas grande y de mayor crecimiento en América Latina. Todo esto
apoyado por un area de Negocios Estratégicos.

La conversion de pesos mexicanos a délares americanos se incluye sélo para conveniencia del lector, usando
el tipo de cambio de mediodia a la compra para los pesos mexicanos publicado por el Banco de la Reserva
Federal de Estados Unidos en su publicacion semanal H.10, el cual al 30 de septiembre del 2014 fue de
13.4270 pesos mexicanos por délar americano.

DECLARACIONES SOBRE EXPECTATIVAS

Este reporte puede contener ciertas declaraciones sobre expectativas con respecto al futuro desempefio de
FEMSA y deben ser consideradas como estimaciones de buena fe hechas por la Compafiia. Estas
declaraciones sobre expectativas, reflejan opiniones de la administracion basadas en informacién actualmente
disponible. Los resultados reales estdn sujetos a eventos futuros e inciertos, los cuales podrian tener un
impacto material sobre el desempefio real de la Compafiia.

Como anexos presentamos cinco paginas de tablas y Comunicado de Prensa de Coca-Cola FEMSA
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FEMSA
Estado de Resultados Consolidado
Millones de Pesos

Por el tercer trimestre de:

Acumulado:

2014 % Integral 2013 % Integral %Inc.  %Org® 2014 % Integral 2013 % Integral %Inc.  %Org®

Ingresos Totales 72,391 100.0 63,977 100.0 13.2 79 208,782 100.0 184,617 100.0 131 58
Costo de ventas 41,737 57.7 36,940 57.7 13.0 121,239 58.1 106,806 57.9 13.5
Utilidad bruta 30,654 42.3 27,037 42.3 134 87,543 41.9 77,811 42.1 125
Gastos de administracion 2,853 3.9 2,550 4.0 119 8,273 4.0 7,289 39 135
Gastos de venta 19,102 26.4 17,273 271 10.6 55,930 26.7 50,538 274 10.7
Otros gastos (productos) operativos, neto * 376 05 21 - NA. 978 05 168 0.1 NA.
Utilidad de operacién @ 8,323 115 7,187 11.2 15.8 10.8 22,362 10.7 19,816 10.7 12.8 75
Otros gastos (productos) no operativos (263) (79) N.A. (210) 42 N.A.

Gasto financiero 1,787 910 96.4 5,162 2,523 N.A.

Producto financiero 228 421 (46.6) 745 811 81)

Pérdida / (Ganancia) por fluctuacion cambiaria 356 163 N.A. 350 289 211

Otros gastos (productos) financieros, neto 282 (74) N.A. 681 201 N.A.
Gastos de Financiamiento, neto 2,197 572 N.A. 5,448 2,202 N.A.
Utilidad qeta antes de impuesto a la utilidad y de Método Participacién 6380 6,604 @) 17,124 17572 25)
en Asociadas.
ISR 1,274 2,182 (41.6) 5,060 5,670 (10.8)
Participacion en los resultados de Asociadas ® 1,602 1,594 0.5 2,973 3,315 (10.3)
Utilidad neta consolidada 6,717 6,106 10.0 15,037 15,217 (1.2
Participacion controladora 4,806 4,478 7.3 10,390 10,750 (3.3)
Participacion no controladora 1,911 1,628 17.4 4,647 4,467 4.0

2014 % Integral 2013 % Integral %Inc. % O0rg® 2014 % Integral 2013 % Integral %Inc.  %O0rg®

Flujo Bruto de Operacién y CAPEX
Utilidad de operacién 8,323 115 7,187 11.2 15.8 10.8 22,362 10.7 19,816 10.7 12.8 75
Depreciacion 2,331 3.2 2,161 34 79 7,077 34 6,269 34 12.9
Amortizacidn y otras partidas virtuales 758 11 298 0.5 N.A. 2,151 1.0 859 0.5 N.A.
Flujo Bruto de Operacion 11,412 158 9,646 15.1 183 13.8 31,590 15.1 26,944 14.6 17.2 11.8
Inversién en activo fijo 4,857 5,360 9.4) 11,969 12,269 (2.4)
Razones Financieras 2014 2013 Var. p.p.
Liquidez” 1.56 151 0.06
Cobertura de intereses® 7.32 19.97 (12.65)
Apalancamiento® 0.63 0.61 0.01
Capitalizacion” 25.50% 25.79% (0.20)

¥ 96 Org. representa la variacion en una medicion dada excluyendo los efectos de fusiones, adquisiciones y desinversiones de Coca Cola FEMSAcomo de
para

FEMSA Comercio. En la preparacion de esta medida, la administracién ha usado su mejor juicio, estimados y

1

3)
Total activo circulante / total pasivo circulante.
5)

®) T otal pasivos /total capital contable.

(
(
(
(4)
(
(
) Deuda total / préstamos bancarios L.P. + capital contable.

7)

)

) Ut operacion + depreciacion + amortizacion y otras partidas virtuales/ gastos financieros, neto.
)

)

Deuda total = préstamos bancarios C.P. + vencimientos del pasivo L.P. a C.P. + préstamos bancarios L.P.

la comp

) Otros gastos (productos) operativos, neto = Otros gastos (Productos) operativos +(-) Metodo de participacion operativo.
@ Utilidad de operacién = Utilidad bruta - Gastos de administracion y venta - Otros gastos (Productos) operativos, neto
) Representa principalmente el método de participacion en los resultados de Heineken, neto.
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FEMSA

Balance General Consolidado

Millones de pesos

ACTIVOS Sep-14 Dic-13 % Inc.
Efectivo y valores de realizacion inmediata 41,751 27,385 52.5
Cuentas por cobrar 13,012 13,641 (4.6)
Inventarios 16,455 18,289 (10.0)
Otros activos circulantes 12,789 14,254 (10.3)
Total activo circulante 84,007 73,569 14.2
Inversion en Acciones 94,831 98,330 (3.6)
Propiedad, plantay equipo, neto 75,427 73,955 2.0
Activos intangibles®” 102,650 103,293 (0.6)
Otros activos 12,570 10,045 25.1
TOTAL ACTIVOS 369,485 359,192 2.9
PASIVOS Y CAPITAL CONTABLE
Préstamos bancarios C.P. 335 529 (36.7)
Vencimientos del pasivo L.P. a C.P. 1,544 3,298 (53.2)
Intereses por pagar 1,004 409 N.A.
Pasivo de operacién 50,926 44,633 14.1
Total pasivo circulante 53,809 48,869 10.1
Deuda a largo plazo® 75,659 72,185 48
Obligaciones laborales 4,099 4,074 0.6
Otros pasivos 8,583 11,514 (25.5)
Total pasivos 142,150 136,642 4.0
Total capital contable 227,335 222,550 2.2
TOTAL PASIVO Y CAPITAL CONTABLE 369,485 359,192 2.9
Al 30 de Septiembre del 2014

Mezcla de monedas y tasas @ % del Total  Tasa Promedio
Contratado en:

Pesos mexicanos 43.9% 5.6%

Délares 20.8% 6.2%

Pesos Colombianos 1.0% 5.6%

Pesos Argentinos 1.2% 26.6%

Reales 33.0% 10.5%
Deuda total 100% 7.6%
Tasa fija @ 71.1%
Tasa variable ® 28.9%
% de la Deuda total 2014 2015 2016 2017 2018 2019 +
Vencimientos de la deuda 0.9% 17% 6.3% 3.7% 22.2% 65.2%

@ ncluye los activos intangibles generados por las adquisiciones.

@ ncluye efecto de derivados de tipo de cambio ytasa de interés relacionados con los pasivos bancarios.
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Coca-Cola FEMSA

Resultados de Operacion

Millones de pesos

Por el tercer trimestre de: Acumulado a:

2014  %integral 2013 %Integral %Inc. %O0rg.® 2014  %integral 2013 %lIntegral %Inc. %O0rg.®
Ingresos Totales 41,781 100.0 37,494 100.0 114 25 123,114 100.0 109,737 100.0 12.2 1.2
Costo de ventas 22,196 53.1 19,919 53.1 11.4 65,478 53.2 58,225 53.1 12.5
Utilidad bruta 19,585 46.9 17,575 46.9 11.4 57,636 46.8 51,512 46.9 11.9
Gastos de administracion 1,811 4.3 1,647 4.4 10.0 5,369 4.4 4,709 4.3 14.0
Gastos de venta 11,629 279 10,859 29.0 7.1 34,906 28.3 32,208 29.3 8.4
Otros gastos (productos) operativos, neto 320 0.8 6 - N.A. 845 0.7 95 0.1 N.A.
Utilidad de operacién 5,825 13.9 5,063 13.5 15.1 7.9 16,516 13.4 14,500 13.2 13.9 6.7
Depreciacion 1,520 36 1,562 4.2 2.7) 4,836 39 4,555 4.2 6.2
Amortizacidn y otras partidas virtuales 663 17 186 0.5 N.A. 1,851 15 521 0.4 N.A.
Flujo Bruto de Operacion 8,008 19.2 6,811 18.2 17.6 11.1 23,203 188 19,576 17.8 18.5 11.3
Inversién en activo fijo 2,947 3,458 (14.8) 6,994 8,092 (13.6)
Volumen de ventas
(Millones de cajas unidad)
México y Centro América 497.0 58.1 494.3 62.2 0.5 0.5 1,445.1 57.3  1,454.0 62.6 (0.6) (3.3)
Sudamérica 191.9 224 182.7 23.0 5.0 5.0 557.7 221 527.8 227 5.7 5.7
Brasil 166.5 19.5 1184 14.9 40.6 (5.5) 517.7 20.5 340.9 14.7 51.8 3.6
Total 855.4 100.0 795.4 100.0 7.6 0.7 2,520.5 794  2,322.7 85.3 8.5 0.7)

® o4 Org. representa la variacion en una medicion dada excluyendo los efectos de fusiones, adquisiciones y
desinversiones de Coca Cola FEMSA. En la preparacion de esta medida, la administracién ha usado su mejor juicio,
estimados y supuestos para mantener la comparabilidad .
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FEMSA Comercio
Resultados de Operacion
Millones de pesos

Por el tercer trimestre de: Acumulado a:
2014 %integral 2013 %integral %Inc. % Org® 2014 %Integral 2013  %Integral %Inc. %Org.”

Ingresos Totales 28,545 100.0 25,337 100.0 12.7 12.2 80,812 100.0 71,848 100.0 12.5 10.6
Costo de ventas 18,276 64.0 16,442 64.9 11.2 52,717 65.2 47,150 65.6 11.8
Utilidad bruta 10,269 36.0 8,895 35.1 154 28,095 34.8 24,698 344 13.8
Gastos de administracion 500 18 448 18 11.6 1,526 19 1,410 2.0 8.2
Gastos de venta 7,371 25.8 6,432 253 14.6 20,941 25.9 18,305 255 14.4
Otros gastos (productos) operativos, neto 59 0.2 26 0.1 N.A. 128 0.2 71 0.1 80.3
Utilidad de operacion 2,339 8.2 1,989 7.9 17.6 18.0 5,500 6.8 4,912 6.8 12.0 117
Depreciacién 703 2.5 575 2.3 22.3 2,049 2.5 1,645 2.3 24.6
Amortizacion y otras partidas virtuales 82 0.2 93 0.3 (11.8) 227 0.3 261 0.4 (13.0)
Flujo Bruto de Operacion 3,124 10.9 2,657 10.5 17.6 17.8 7,776 9.6 6,818 9.5 14.1 135
Inversién en activo fijo 1,386 1,720 (19.4) 3,547 3,765 (5.8)
Informacién de Tiendas OXXO
Tiendas totales 191 195 (2.1) 12,395 11,210 10.6
Tiendas nuevas:
vs. Septiembre afio anterior 1,185 1,043 13.6
vs. Diciembre afio anterior 674 609 10.7
Mismas tiendas: @

Ventas (miles de pesos) 699.6 678.5 31 679.5 663.3 24

Trafico (miles de transacciones) 24.7 24.8 0.2) 24.2 243 0.2)

Ticket (pesos) 28.3 27.4 3.3 28.0 27.3 2.6

@ Informacion promedio mensual por tienda, considerando las mismas 1iend;as con més de doce meses de operacion.

® 9 Org. representa la variacién en una medicion dada excluyendo los efectos de fusiones, adquisiciones y desinversiones de
FEMSA Comercio . En la preparacion de esta medida, la administracién ha usado su mejor juicio, estimados y supuestos para
mantener la comparabilidad .
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FEMSA
Informacion Macroecondmica

Tipo de Cambio
Inflacion Sep-14 Sep-13
Mo
3Q 2014 Septiembre 14 Por USD Por Peso Por USD Por Peso
México 1.08% 4.22% 13.45 1.0000 13.01 1.0000
Colombia 0.49% 2.86% 2,028.48 0.0066 1,914.65 0.0068
Venezuela 11.85% 63.44% 12.00 11212 6.30 2.0654
Brasil 0.83% 6.75% 2.45 5.4892 2.23 5.8349
Argentina 4.20% 23.75% 8.43 1.5960 5.79 2.2461
Zona Euro -0.13% 0.29% 0.79 17.1123 0.73 17.7523

@ 12M = gltimos doce meses.
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2014 RESULTADOS DEL TERCER TRIMESTRE Y PRIMEROS NUEVE MESES

Tercer Trimestre Acumulado
2014 2013 A% Reportado -0 Exclwendo 2014 2013 A% Reportado 7% Excluvendo
ePOMAD Efectos de M&A © 0 REPOTIA0. Etectos de M&A ©

Ingresos Totales 41,781 37,494 11.4% 2.5% 123,114 109,737 12.2% 1.2%
Utilidad Bruta 19,585 17,575 11.4% 4.5% 57,636 51,512 11.9% 3.3%
Utilidad de Operacion 5,825 5,063 15.1% 7.9% 16,516 14,500 13.9% 6.7%
Utilidad Neta Atribuible a la Participacién Controladora 3,343 2,954 13.2% 8,415 8,292 15%
Utilidad Neta Mayoritaria por Accién ) 1.61 1.43
Flujo Operativo ® 8,008 6,811 17.6% 11.1% 23,203 19,576 18.5% 11.3%
Rall

Informacion de la Accién ULZM 3T 2014 Afio completo 2013 A%

A Deuda Neta © 39,953 45,155 -11.5%
Bolsa Mexicana de Valores
- PP Deuda Neta / Flujo Operativo 1.26 1.58

Clave de Cotizacion: KOFL —— —
Flujo Operativo/ Gasto Financiero, neto 6.12 10.64
Capitalizacién ) 35.1% 34.7%

NYSE (ADR) Expresado en millones de pesos mexicanos.

- PP @ Resultado trimestral/ nimero de acciones al cierre de periodo. NUmero de acciones al 3T'13 fueron 2,072.9 millones. Nimero de acciones al 3T'14 fueron 2,072.9 millones.
C IaVe d € COtlZaCl on: KOF ® Flujo Operativo = utilidad de operacion + depreciacién + amortizacion y otros cargos virtuales de operacion.

@ Deuda neta = deuda total - caja.

, ® Deuda total / (deuda largo-plazo + capital social).

RaZOn de KOF |_ a KOF = 101 © Excluyendo Efectos de M&A significa, con respecto a comparaciones afio con afio, el incremento como una medicién dada excluyendo los efectos de las fusiones, adquisiciones y desinversiones.
Creemos que esta medida, nos permite ofrecer a los inversionistas y otros participantes del mercado una mejor representacion del comportamiento de nuestro negocio.

En la preparacion de esta medida, la administracion ha usado su mejor juicio, estimados y supuestos para mantener la comparabilidad.

@ Los ingresos totales consolidados reportados alcanzaron Ps. 41,781 millones en el tercer trimestre de
2014, un incremento de 11.4% comparado con el tercer trimestre de 2013. Excluyendo los efectos de
conversion de moneda y el efecto no comparable de la integracion de Companhia Fluminense de
Refrigerantes (“Fluminense”) y Spaipa S.A. Industria Brasileira de Bebidas (“Spaipa”) en nuestra
operacion de Brasil, los ingresos totales crecieron 21.3%.

@ La utilidad de operacion reportada consolidada alcanzé Ps. 5,825 millones en el tercer trimestre de
2014, un incremento de 15.1%, comparado con el mismo periodo del afio anterior, resultando un
margen operativo de 13.9%.

Para mayor informacion:

Relaciones con

Inversionistas ® EI flujo operativo reportado crecié 17.6% a Ps. 8,008 millones en el tercer trimestre de 2014 en
) comparacion con el mismo periodo de 2013. Nuestro margen de flujo operativo se expandié 100 puntos

Alfredo Fernandez base a 19.2%. Excluyendo los territorios recientemente integrados en Brasil, el flujo operativo crecio

alfredo.fernandez@kof.com.mx . . K

(5255) 1519-5120 / 5121 11.1%, resultando en una expansion del margen de flujo operativo de 150 puntos base a 19.7%.

Roland Karig @ La utilidad neta consolidada reportada creci6 13.2% a Ps. 3,343 millones en el tercer trimestre de 2014,

roland.karig@kof.com.mx resultando en una utilidad por accion de Ps. 1.61.
(5255) 1519-5186

Miguel Murcio Ciudad de México 22 de octubre de 2014, Coca-Cola FEMSA, S.A.B. de C.V. (BMV: KOFL, NYSE: KOF)
miguel.murciof@kof.com.mx (“Coca-Cola FEMSA” o la “Compafiia”), el embotellador publico més grande de productos Coca-Cola en el
(5255) 1519-5148 mundo, anuncid hoy sus resultados consolidados para el tercer trimestre de 2014.

Tania Ramirez "Entrando a la recta final del afio, continuamos generando una inercia positiva en nuestras operaciones.
tanisS M= e SRR Este trimestre, nuestros operadores generaron un crecimiento sélido de resultados y rentabilidad a pesar de
(5255) 1519-5013 los maltiples desafios que enfrentamos en nuestros mercados. En México, la ejecucién superior del punto
de venta, el trabajo en equipo, y la innovacidon en empaques y marcas continué generando resultados
alentadores. Es importante destacar que, a principios de septiembre, lanzamos Coca-Cola Life, una
alternativa reducida en calorias y endulzada naturalmente con Stevia y azUcar, refrescando la categoria de
Coca-Cola en México con resultados ejemplares dentro del sistema. Las operaciones de Colombia y
Centroamérica contindan acelerando el crecimiento de volimenes, mientras que nuestras iniciativas de
revenue management en conjunto con las sinergias capturadas de nuestros territorios recientemente
integrados, nos han permitido mejorar la rentabilidad en Brasil. Argentina y Venezuela generaron
resultados positivos a pesar de enfrentar entornos macroeconémicos y operativos dificiles. La
implementacién de un route-to-market mejorado, una cadena de suministro eficiente, y un portafolio de
productos renovado, resaltan nuestro compromiso de largo plazo para desarrollar nuestra operacion
filipina y para capturar el potencial que hemos identificado junto con nuestro socio, The Coca-Cola
Company, en esa region. Entramos al afio 2015, reconociendo que tenemos el equipo indicado para ganar
en el mercado y continuar generando valor econdmico, social y ambiental de manera sostenida a nuestros
accionistas,” comentd John Santa Maria Otazua, Director General Ejecutivo de la Compafiia.

Website:
www.coca-colafemsa.com
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RESULTADOS CONSOLIDADOS

La informacion financiera presentada en este reporte fue preparada bajo Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF).
A partir de febrero 2013, se reconoce la participacion en los resultados de Coca-Cola Bottlers Philippines, Inc. determinada sobre una base estimada.

A partir del primer trimestre de 2014, Coca-Cola FEMSA ha adoptado el tipo de cambio alternativo del Sistema Cambiario Alternativo de Divisas (SICAD) para traducir
los resultados de su operacion en Venezuela a su moneda de reporte, el peso mexicano. El tipo de cambio del SICAD utilizado para traducir los resultados del tercer
trimestre y los primeros nueve meses de 2014 fue 12.00 bolivares por US délar, de acuerdo con la subasta celebrada el 25 de septiembre de 2014.

Nuestros ingresos totales consolidados reportados crecieron 11.4% a Ps. 41,781 millones en el tercer trimestre de 2014, comparados con el
tercer trimestre de 2013, impulsados por la integracién de Fluminense y Spaipa en nuestra operacion de Brasil® y el crecimiento de ingresos
en nuestras operaciones de México, Brasil, Colombia y Centroamérica. Excluyendo los territorios recientemente integrados en Brasil,® los
ingresos totales crecieron 2.5%. Excluyendo el efecto de conversion de moneda y los territorios integrados en Brasil,™) los ingresos totales
crecieron 21.3%, principalmente por crecimientos de precio promedio por caja unidad en la mayoria de nuestros territorios e incrementos de
volumen en Colombia, Centroamérica y VVenezuela.

El volumen total de ventas reportado increment6 en 7.5% a 855.4 millones de cajas unidad en el tercer trimestre de 2014, comparado con el
mismo periodo de 2013. Excluyendo la integracion de Fluminense y Spaipa en Brasil, ") el volumen crecié 0.7% a 800.8 millones de cajas
unidad. Bajo la misma base, nuestro portafolio de agua, incluyendo el agua de garrafon, crecioé 2.6%, principalmente impulsado por un
incremento de 2% de la marca Ciel en México. Nuestras categorias de refrescos y de bebidas no-carbonatadas permanecieron estables.

Nuestra utilidad bruta reportada crecié 11.4% a Ps. 19,585 millones en el tercer trimestre de 2014, comparada con el tercer trimestre de 2013.
Menores costos de edulcorantes y PET en la mayoria de nuestros territorios fueron compensados por la depreciacién del tipo de cambio
promedio de las monedas en nuestra division de Sudamérica y del peso mexicano® aplicadas a nuestro costo de materia prima denominada
en US ddlares. El margen bruto reportado alcanz6 46.9% en el tercer trimestre de 2014.

Nuestra utilidad de operacion reportada crecié 15.1% a Ps. 5,825 millones el tercer trimestre de 2014 y nuestro margen de operacion fue
13.9%. Excluyendo la integracion de los nuevos territorios en Brasil,® la utilidad de operacion crecié 7.9% a Ps. 5,464 millones,
representando un margen operativo de 14.2%. En moneda local y excluyendo el efecto no comparable de Fluminense y Spaipa,™® los gastos
de operacion decrecieron como porcentaje de ventas en la mayoria de nuestros territorios.

Durante el tercer trimestre de 2014, la linea de otros gastos operativos, neto registré un gasto de Ps. 103 millones, debido principalmente a
gastos por reestructura en nuestra operacion de México y a un efecto por fluctuacion cambiaria operativa en la mayoria de nuestras
subsidiarias.

Durante el tercer trimestre de 2014, la linea de método de participacion operativa registr6 una pérdida de Ps. 217 millones, debido
principalmente a una pérdida en la participacién de nuestra tenencia accionaria en Coca-Cola Bottlers Philippines, Inc., y Estrella Azul en
Panama, que fueron parcialmente compensadas por una ganancia en la participacion operativa de nuestros negocios de bebidas no-
carbonatadas en Brasil.

El flujo operativo reportado crecid 17.6% a Ps. 8,008 millones en el tercer trimestre de 2014, en comparacion con el mismo periodo de 2013.
Nuestro margen de flujo operativo reportado se expandié 100 puntos base a 19.2% en el tercer trimestre de 2014. Excluyendo la integracion
de los nuevos territorios en Brasil,” el margen de flujo operativo se expandié 150 puntos base a 19.7%.

Nuestro resultado integral de financiamiento en el tercer trimestre de 2014 registré un gasto de Ps. 2,046 millones comparado con un gasto de
Ps. 457 millones en el mismo periodo de 2013. El financiamiento de las mas recientes adquisiciones en Brasil generé un incremento en
gastos por interés como consecuencia de una posicion de deuda mas alta y tasas de interés mas altas relacionadas con la posicion de deuda
convertida a reales brasilefios. Adicionalmente, durante el trimestre registramos una pérdida cambiaria resultado de la depreciacion trimestral
del tipo de cambio del peso mexicano aplicada a nuestra posicion de deuda neta denominada en US délares y una pérdida en la posicion
monetaria de Venezuela generado por una posicion monetaria mas activa.

Durante el tercer trimestre de 2014, la tasa efectiva de impuestos, como porcentaje de la utilidad antes de impuestos, fue de 14.2% en
comparacion con 34.7% en el mismo periodo de 2013. La menor tasa efectiva de impuestos registrada durante el 2014 esta relacionada a un
beneficio extraordinario generado por la resolucion de ciertas contingencias de pasivos fiscales al aprovechar el programa de amnistia de
impuestos ofrecido por las autoridades tributarias brasilefias.

El beneficio obtenido de la resolucién de estas contingencias fiscales fue registrado como (i) una ganancia en la linea de otros gastos no
operativos, neto debido a la cancelacion de una provision previamente registrada y (ii) una reduccion de impuestos por pagar.

Nuestra participacion controladora consolidada reportada crecid 13.2% a Ps. 3,343 millones en el tercer trimestre de 2014. La utilidad por
accion (“UPA”) en el tercer trimestre de 2014 fue de Ps. 1.61 (Ps. 16.12 por ADS) calculada sobre una base de 2,072.9 millones de acciones.
(Cada ADS representa 10 acciones locales).

(1) Los resultados operativos de la division de Sudamérica de la Compafiia incluyen el efecto no comparable de los resultados de Fluminense para los meses
de julio 2014 y agosto 2014, y de Spaipa para los meses de julio 2014 a septiembre 2014.
(2) Vea pagina 13 para informacion referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo al tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014.
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ESTADO DE SITUACION FINANCIERA CONSOLIDADO

Al 30 de septiembre de 2014, nuestro saldo en caja fue de Ps. 21,597 millones, incluyendo US$513 millones denominados en US
délares, un incremento de Ps. 6,291 millones comparado con el 31 de diciembre de 2013. Esta diferencia se debe principalmente a la
generacion de efectivo de nuestras operaciones.

Al 30 de septiembre de 2014, la deuda a corto plazo fue Ps. 1,636 millones y la deuda a largo plazo fue Ps. 59,914 millones. La deuda
total aument6 en Ps. 1,089 millones, comparada con el cierre del 2013, principalmente como resultado la emision de deuda al
comienzo del afio y del efecto cambiario negativo originado por la devaluacion del tipo de cambio al cierre del peso mexicano®
aplicada a la posicion de deuda denominada en US dolares. La deuda neta disminuy6 Ps. 5,202 millones, en comparacién con el
cierre del 2013.

El costo promedio ponderado de la deuda durante el trimestre fue de 7.94%. Las siguientes tablas muestran la composicion de la
deuda de la Compafiia por moneda, tipo de tasa de interés y afio de vencimiento, al 30 de septiembre de 2014.

Moneda % Deuda TotalV % Tasa Interés Variable V@
Pesos mexicanos 30.1% 24.9%

US dolares 26.5% 0.0%

Pesos colombianos 1.3% 100.0%

Reales brasilefios 40.5% 97.4%

Pesos argentinos 1.6% 36.8%

1) Después de dar efecto a los swaps de tasa de interés
) Calculado sobre la ponderacion de la mezcla de deuda remanente para cada afio

Perfil de Vencimiento de Deuda

Vencimiento 2014 2015 2016 2017 2018 2019+

% de Deuda Total 1.0% 1.8% 7.8% 0.4% 29.1% 59.9%

(1)  Vea pégina 13 para informacion referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo al tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014.
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DIVISION MEXICO Y CENTROAMERICA

m (México, Guatemala, Nicaragua, Costa Rica y Panama)

Para efectos de reporte, todos los gastos corporativos, incluyendo el método de participacion registrado por nuestra participacion en Coca-Cola
Bottlers Philippines, Inc., son incluidos en los resultados de la division de México y Centroamérica.

Ingresos

Los ingresos totales reportados en la division México y Centroamérica crecieron 3.6% a Ps. 18,580 millones en el tercer trimestre de
2014, en comparacion con el mismo periodo de 2013, apoyados por el crecimiento de ingresos en todas nuestras operaciones. Nuestro
precio promedio por caja unidad, el cual es presentado neto de impuestos, crecié 3.4%, para alcanzar Ps. 37.34, principalmente
impulsado por el ajuste de precios implementado en México durante el primer trimestre de 2014. Excluyendo los efectos de
conversién de moneda, los ingresos totales en la division crecieron 3.8%.

El volumen total de ventas reportado creci6 0.5% a 497.0 millones de cajas unidad en el tercer trimestre de 2014, en comparacién con
el mismo periodo de 2013. Nuestra categoria de refrescos crecié 0.6%, impulsado por un crecimiento de 2% de la marca Coca-Cola.
Nuestro portafolio de agua, incluyendo el agua de garrafon, crecid 2.2%, principalmente impulsado por un incremento de 2% de la
marca Ciel. Estos incrementos compensaron una caida de 5.9% en nuestra categoria de bebidas no-carbonatadas.

Ingreso Operativo

Nuestra utilidad bruta reportada creci6 5.3% a Ps. 9,365 millones en el tercer trimestre de 2014, comparada con el mismo periodo de
2013. Menores costos de edulcorantes y PET en la division fueron parcialmente compensados por la depreciacion del tipo de cambio
promedio de la mayoria de las monedas de esta division® aplicadas al costo de materia prima denominada en US délares. El margen
bruto reportado alcanzé 50.4% en el tercer trimestre de 2014, una expansion de 80 puntos base comparado con el mismo periodo del
afio anterior.

La utilidad de operacion reportada® crecié 1.3% a Ps. 2,869 millones en el tercer trimestre de 2014. Nuestro margen operativo
reportado alcanzé 15.4% en el tercer trimestre de 2014. Los gastos operativos crecieron Unicamente 2.3% Yy decrecieron como
porcentaje de ventas en la division comparados con el tercer trimestre de 2013.

El flujo operativo reportado crecid 6.8% a Ps. 4,093 millones en el tercer trimestre de 2014, en comparacién con el mismo periodo de
2013. Nuestro margen de flujo operativo reportado se expandi6 60 puntos base a 22.0%.

(1) Vea pagina 13 para informacion referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo al tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014.
(2) Para efectos de reporte, todos los gastos corporativos, incluyendo el método de participacion registrado por nuestra participacion en Coca-Cola Bottlers
Philippines, Inc., son incluidos en los resultados de la divisién de México y Centroamérica.
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DIVISION SUDAMERICA

(Colombia, Venezuela, Brasil y Argentina)

A partir del primer trimestre de 2014, Coca-Cola FEMSA ha adoptado el tipo de cambio alternativo del Sistema Cambiario Alternativo de Divisas
(SICAD) para traducir los resultados de su operacién en Venezuela a su moneda de reporte, el peso mexicano. El tipo de cambio del SICAD utilizado
para traducir los resultados del tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014 fue 12.00 bolivares por US ddlar, de acuerdo con la subasta
celebrada el 25 de septiembre de 2014.

El volumen y el precio promedio por caja unidad excluyen resultados de cerveza.

Ingresos

Los ingresos totales reportados alcanzaron Ps. 23,201 millones en el tercer trimestre de 2014, un incremento de 18.6% en
comparacion con el mismo periodo de 2013, como resultado de (i) la integracién de Fluminense y Spaipa en Brasil, ) (ii) crecimiento
de ingresos en nuestras operaciones de Colombia y Brasil, y (iii) a pesar del efecto negativo de conversién de moneda originado por
la devaluacién de las monedas de esta division.? Excluyendo cerveza, que aportd Ps. 1,589 millones durante el trimestre, los
ingresos totales incrementaron 15.3% a Ps. 21,612 millones. Excluyendo los efectos de conversién de moneda y la integracion de
Fluminense y Spaipa,® los ingresos totales crecieron 37.3% como resultado del incremento del precio promedio por caja unidad en
Venezuela, Brasil y Argentina, y el crecimiento de volumen en Colombia y Venezuela.

El volumen total de ventas reportado de la divisién Sudamérica creci6 19.0% a 358.4 millones de cajas unidad en el tercer trimestre
de 2014, comparado con el mismo periodo de 2013, como resultado de las integraciones de Fluminense y Spaipa en Brasil® y
crecimientos de volumen en Colombia y Venezuela. Excluyendo el efecto no comparable de estas adquisiciones en Brasil,® el
volumen incrementé 0.9% a 303.8 millones de cajas unidad. Bajo la misma base, la categoria de bebidas no-carbonatadas crecid
11.1%, impulsada por el desempefio de la linea de negocios de Jugos del Valle en la division, incluyendo el crecimiento de del Valle
Fresh en Colombia. Nuestro portafolio de agua embotellada crecié 9.5% impulsado por Aquarius y Bonaqua en Argentina y Crystal
en Brasil. Nuestra categoria de refrescos permanecié estable. Estos incrementos compensaron un decremento en el volumen de
nuestro negocio de agua de garrafon.

Ingreso Operativo

La utilidad bruta reportada alcanz6 Ps. 10,222 millones, un incremento de 17.8% en el tercer trimestre de 2014, comparada con el
mismo periodo de 2013. En moneda local, menores costos de edulcorantes y PET en la mayoria de nuestros territorios de la division
fueron compensados por la depreciacion del tipo de cambio promedio de las monedas de la division® aplicadas a nuestro costo de
materia prima denominado en US ddlares. EI margen bruto alcanz6 44.1% en el tercer trimestre de 2014.

La utilidad de operacidn reportada creci6 32.5% a Ps. 2,957 millones en el tercer trimestre de 2014, comparado con el mismo periodo
de 2013, principalmente como resultado de la integracién de Fluminense y Spaipa en Brasil,) y un incremento de la utilidad de
operacion en todos nuestros territorios de la division Sudamérica. Este crecimiento fue parcialmente compensado por el efecto
negativo de traduccion generado por el uso del tipo de cambio anunciado por el SICAD para traducir los resultados de nuestra
operacion en Venezuela. Excluyendo los territorios recientemente integrados en Brasil, los gastos de operacion decrecieron 0.9%, a
pesar de mayores costos laborales y de fleteo en Venezuela, Colombia y Brasil, y continuas inversiones en mercadotecnia en Brasil
para reforzar nuestra ejecucion en el mercado y ampliar nuestra base de empaques retornables. Nuestro margen operativo reportado
se expandié 130 puntos base a 12.7% en el tercer trimestre de 2014.

El flujo operativo reportado creci6 31.5% a Ps. 3,915 millones en el tercer trimestre de 2014 en comparacion con el mismo periodo
de 2013. Nuestro margen de flujo operativo reportado se expandié 170 puntos base a 16.9%. Excluyendo los territorios recientemente
integrados en Brasil, el margen de flujo operativo se expandié 230 puntos base a 17.5%.

(1) Los resultados operativos de la division de Sudamérica de la Compafiia incluyen el efecto no comparable de los resultados de Fluminense para los meses
de julio 2014 y agosto 2014, y de Spaipa para los meses de julio 2014 a septiembre 2014.
(2) Vea pagina 13 para informacién referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo al tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014.
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RESUMEN DE RESULTADOS DE LOS PRIMEROS NUEVE MESES

Los resultados operativos de la division México y Centroamérica de la Compafiia, incluyen el efecto no comparable de los resultados de Yoli de
enero de 2014 a mayo de 2014.

Los resultados operativos de la division de Sudamérica de la Compafiia, incluyen el efecto no comparable de los resultados de Fluminense de enero
de 2014 a agosto de 2014 y de Spaipa de enero de 2014 a septiembre de 2014.

A partir de febrero 2013 se reconoce la participacion en los resultados de Coca-Cola Bottlers Philippines, Inc., determinada sobre una base
estimada.

A partir del primer trimestre de 2014, Coca-Cola FEMSA ha adoptado el tipo de cambio alternativo del Sistema Cambiario Alternativo de Divisas
(SICAD) para traducir los resultados de su operacién en Venezuela a su moneda de reporte, el peso mexicano. El tipo de cambio del SICAD utilizado
para traducir los resultados del tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014 fue 12.00 bolivares por US dolar, por la subasta celebrada el 25
de septiembre de 2014.

Nuestros ingresos totales consolidados crecieron 12.2% a Ps. 123,114 millones en los primeros nueve meses del 2014, en comparacion con el mismo
periodo del afio anterior, impulsados por (i) la integracion de Fluminense y Spaipa en nuestra operacion de Brasil y Yoli en nuestra operacion de
Meéxico, Y@ (ii) el crecimiento de ingresos en nuestra operacion de Venezuela, a pesar de utilizar el tipo de cambio anunciado por el SICAD para
convertir los resultados de esta operacion, (iii) el crecimiento de ingresos en la mayoria de nuestras operaciones y (iv) a pesar del efecto negativo por
conversién de moneda en la mayoria de nuestros territorios.® Excluyendo los territorios recientemente integrados en Brasil y México,®@ los ingresos
totales crecieron 1.2%. Excluyendo los efectos de conversion de moneda y excluyendo el efecto no comparable de Fluminense y Spaipa en Brasil, y
Yoli en México,™® los ingresos totales crecieron 22.4%, en los primeros nueve meses de 2014.

El volumen total de ventas increment6 en 8.5% a 2,520.5 millones de cajas unidad en los primeros nueve meses de 2014, comparado con el mismo
periodo del afio 2013. Excluyendo el efecto no comparable de Fluminense y Spaipa en Brasil, y Yoli en México,®® el volumen permaneci6 casi
estable en 2,305.5 millones de cajas unidad, como consecuencia principalmente del incremento de precios para traspasar el impuesto especial a
bebidas endulzadas en México. Bajo la misma base, la categoria de agua embotellada crecié 5.3%, impulsada por la marca Crystal en Brasil, Nevada
en Venezuela y Bonaqua en Argentina. La categoria de bebidas no carbonatadas crecié 2.8%, impulsada principalmente por el desempefio de Jugos
del Valle y Powerade en la mayoria de nuestros territorios. Estos incrementos parcialmente compensaron una caida en nuestra categoria de refrescos y
en el negocio de agua de garrafén.

Nuestra utilidad bruta reportada creci6 11.9% a Ps. 57,636 millones en los primeros nueve meses de 2014, comparada con el mismo periodo de 2013.
Menores costos de edulcorantes y PET en la mayoria de nuestros territorios fueron compensados por la depreciacion del tipo de cambio promedio del
peso argentino,® el real brasilefio,® el peso colombiano® y el peso mexicano® aplicada al costo de materia prima denominada en US délares. El
margen bruto reportado alcanzé 46.8%.

Nuestra utilidad de operacion reportada crecié 13.9% a Ps. 16,516 millones en los primeros nueve meses del 2014 y nuestro margen operativo
reportado fue 13.4%. Excluyendo el efecto no comparable de los territorios integrados en Brasil y México,®®@ la utilidad de operacién creci6 6.7%,
alcanzando Ps. 15,471 millones, representando un margen operativo de 13.9%. Excluyendo el efecto no comparable de Fluminense, Spaipa y Yoli,¥®
los gastos operativos decrecieron como porcentaje de ingresos en la mayoria de nuestros territorios.

Durante los primeros nueve meses de 2014, la linea de otros gastos operativos, neto registré un gasto de Ps. 462 millones, principalmente relacionado
a (i) un efecto por fluctuacion cambiaria operativa en Venezuela, (ii) gastos por reestructura en nuestra operacion de México y (iii) la pérdida en venta
de ciertos activos fijos.

La linea de método de participacion operativa registré una pérdida de Ps. 383 millones en los primeros nueve meses de 2014, debido principalmente a
pérdidas en la participacién de nuestra tenencia accionaria en Coca-Cola Bottlers Philippines, Inc., y Estrella Azul en Panam4, que fueron
parcialmente compensadas por una ganancia en la participacion operativa de los negocios de bebidas no-carbonatadas en Brasil.

El flujo operativo reportado creci6 18.5% a Ps. 23,203 millones en los primeros nueve meses de 2014 en comparacion con el mismo periodo de 2013.
Nuestro margen de flujo operativo reportado se expandié 100 puntos base a 18.8%. Excluyendo el efecto no comparable de Fluminense, Spaipa y
Yoli,»® margen de flujo operativo se expandi6 180 puntos base a 19.6%.

Durante los primeros nueve meses de 2014, la tasa efectiva de impuestos, como porcentaje de la utilidad antes de impuestos, fue de 27.4% en
comparacion con 32.5% en el mismo periodo de 2013. La menor tasa efectiva de impuestos registrada durante el 2014 esta relacionada a un beneficio
extraordinario generado por la resolucion de ciertas contingencias de pasivos fiscales al aprovechar el programa de amnistia de impuestos ofrecido por
las autoridades tributarias brasilefias.

El beneficio obtenido de la resolucién de estas contingencias fiscales fue registrado como (i) una ganancia en la linea de otros gastos no operativos,
neto debido a la cancelacién de una provisién previamente registrada y (ii) una reduccién de impuestos por pagar.

Nuestra utilidad neta atribuible a la participacion controladora reportada crecié 1.5% a Ps. 8,415 millones en los primeros nueve meses de 2014. La
utilidad por accién (“UPA”) en los primeros nueve meses de 2014 fue de Ps. 4.06 (Ps. 40.59 por ADS) calculada sobre una base de 2,072.9 millones
de acciones (Cada ADS representa 10 acciones locales).

(1) Los resultados operativos de la division de Sudamérica de la Compafiia, incluyen el efecto no comparable de los resultados de Fluminense para los meses de enero
2014 a agosto 2014 y los resultados de Spaipa de enero 2014 a septiembre 2014.

(2)  Los resultados operativos de la division México y Centroamérica de la Compafiia, incluyen el efecto no comparable de los resultados de Grupo Yoli de enero 2014 a
mayo 2014.

(3) Vea pag. 13 para informacidn sobre tipos de cambio promedio y de fin de periodo al tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014.
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OPERACION DE FILIPINAS

El volumen en el tercer trimestre de 2014 creci6 cerca de 3% en comparacién con el mismo periodo de 2013. Apoyadas por el
desempefio de nuestra nueva plataforma de empaques personales no-retornables, marcas como Coca-Cola, Royal y Sprite crecieron
7%, 22% y 19%, respectivamente. Continuamos con la expansién de nuestro modelo route-to market, alcanzando ahora cerca de
500,000 clientes a través de un equipo de mas de 2,100 pre-vendedores. A la fecha, hemos instalado 4 lineas de produccion para
reforzar nuestra capacidad de empaques personales no-retornables de PET, impulsando nuestra estrategia de portafolio.

EVENTOS RECIENTES

® E£ii1lde septiembre de 2014, Coca-Cola FEMSA fue seleccionado como la Gnica compafiia mexicana del sector de bebidas para
formar parte del Indice de Sustentabilidad Dow Jones de Mercados Emergentes, comprendido por solamente 86 empresas de
mercados emergentes. Este es el segundo afio consecutivo que nuestra compafiia tiene el privilegio de formar parte de este grupo.

® A partir del primer trimestre de 2014, Coca-Cola FEMSA ha adoptado el tipo de cambio alternativo del Sistema Cambiario
Alternativo de Divisas (SICAD) para traducir los resultados de su operacién en Venezuela a su moneda de reporte, el peso
mexicano. El tipo de cambio del SICAD utilizado para traducir los resultados del tercer trimestre y los primeros nueve meses del
2014 fue de 12.00 bolivares por US ddlar, de acuerdo con la subasta celebrada el 25 de septiembre de 2014. A partir de 20 de
octubre de 2014, el tipo de cambio del SICAD II fue 49.99 holivares por US dolar.

@ Ennoviembre de 2014, pagaremos la segunda exhibicién del dividendo de 2013 por un monto de Ps. 1.45 por accién.
INFORMACION PARA LA CONFERENCIA TELEFONICA

Nuestra conferencia telefonica del tercer trimestre de 2014 se llevara a cabo el dia 22 de octubre de 2014 a las 11:00A.M. ET (10:00
A.M. hora de la Ciudad de México). Para participar en la conferencia telefénica, favor de marcar: desde Estados Unidos: 888-430-
8709 e Internacional: 719-457-2645; Codigo de participacion: 9882269. Adicionalmente estara disponible la transmisién del audio en
vivo a través de nuestra pagina de Internet: www.coca-colafemsa.com. En caso de no poder participar a través de las opciones
anteriores, la grabacion de la conferencia estara disponible en www.cocacolafemsa.com.

Coca-Cola FEMSA, S.A.B. de C.V. produce y distribuye Coca-Cola, Fanta, Sprite, Del Valle y otros productos de las marcas de The
Coca-Cola Company en México (una parte importante del centro de México, incluyendo la ciudad de México y el sur y noreste de
México), Guatemala (la ciudad de Guatemala y sus alrededores), Nicaragua (todo el pais), Costa Rica (todo el pais), Panama (todo el
pais), Colombia (la mayoria del pais), Venezuela (todo el pais), Brasil (Sdo Paulo, Campifias, Santos el estado de Mato Grosso do
Sul, parte del estado de Goias, el estado de Parana, parte del estado de Rio de Janeiro y parte del estado de Minas Gerais), Argentina
(capital federal de Buenos Aires y sus alrededores) y Filipinas (todo el pais), ademas de agua embotellada, jugos, tés, isotonicos,
cerveza y otras bebidas en algunos de estos territorios. La Compafiia cuenta con 64 plantas embotelladoras y atiende a mas de 346
millones de consumidores a través de cerca de 2,900,000 de detallistas con mas de 120,000 empleados a nivel mundial.

Este comunicado de prensa puede contener declaraciones a futuro referentes al desempefio futuro de Coca-Cola FEMSA, que deben
ser tomadas como estimados de buena fe de Coca-Cola FEMSA. Estas declaraciones a futuro reflejan el punto de vista de las
expectativas de la administracion y estan basadas en informacion actualmente disponible. Los resultados reales estan sujetos a
eventos futuros e incertidumbres, muchas de las cuales estan fuera del control de Coca-Cola FEMSA, y podrian tener un impacto
importante en el desempefio de la compafifa. Referencias a “US$” son a ddlares americanos. Este comunicado de prensa contiene
conversiones de ciertas cifras en pesos a dolares estadounidenses Unicamente para comodidad del lector. Estas conversiones no deben
ser interpretadas como declaraciones de que las cifras en pesos realmente representan tales cifras en ddlares americanos o que pueden
ser convertidas segun las tasas indicadas.

(A continuacién 6 pags. de tablas)

Reporte Trimestral en la Bolsa Mexicana de Valores

Coca-Cola FEMSA alienta al lector a consultar nuestro reporte trimestral a la Bolsa Mexicana de Valores (“BMV™) para obtener
informacion mas detallada. Este reporte contiene un flujo de efectivo detallado y ciertas notas a los estados financieros, incluyendo
informacion por segmentos. Este reporte estd disponible en la pagina web www.bmv.com.mx en la seccién de Informacion
Financiera para Coca-Cola FEMSA (KOF).
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Estado de Situacion Financiera Consolidado
Expresado en millones de pesos mexicanos.

ACTIVO Sep-14 Dic-13
Activos circulantes

Efectivo, equivalentes de efectivo y valores negociables Ps. 21,597  Ps. 15,306
Total cuentas por cobrar 8,647 9,958
Inventarios 8,427 9,130
Otros activos circulantes 8,312 8,837
Total activos circulantes 46,983 43,231
Propiedad, planta y equipo

Propiedad, planta y equipo 86,464 86,961
Depreciacién acumulada (35,170) (35,176)
Total propiedad, planta y equipo, neto 51,294 51,785
Inversion en acciones 16,704 16,767
Activos intangibles y otros activos 102,372 103,556
Otros activos no circulantes 2,547 1,326
TOTAL ACTIVO Ps. 219,900 Ps. 216,665
PASIVO Y CAPITAL Sep-14 Dic-13
Pasivo circulante

Deuda a corto plazo y documentos Ps. 1,636 Ps. 3,586
Proveedores 16,083 16,220
Otros pasivos corto plazo 18,138 12,592
Pasivo circulante 35,857 32,398
Préstamos bancarios y documentos por pagar a largo plazo 59,914 56,875
Otros pasivos de largo plazo 8,702 10,239
Total pasivo 104,473 99,512
Capital

Participacién no controladora 4,256 4,042
Total participacion controladora 111,171 113,111
Total capital ® 115,427 117,153
TOTAL PASIVO Y CAPITAL Ps. 219,900 Ps. 216,665

@ Incluye los efectos originados por el uso del tipo de cambio anunciado por el SICAD de 12.00 bolivares por US délar al 25 de septiembre de 2014.

=
=
b=

22 de octubre de 2014 Pagina 18

3 I(é‘i&i\
hiln x
3
wv

m



“|iseag ap SopelInsal so| us edreds ap uoIoesado el 0uGa1ul 85 £TOZ 8P IqLUSIAOU 8p Jilied
eig ap SOPeINSal SO| Ua asuauiwn|4 ap ugdelado e 0uBajul as £TOZ ap aiquialldas ap ued v

‘pepijiqesedwod | Jsusjuew eted soisandns A sopeuwiss [ 1ofaw Ns opesn ey UQIdBIISIUIWPE B| ‘epIpawl B1sa ap ugidesedaud el u3 “o1o06au 0Jisenu ap ojusiweliodwos
1ap uoIoejUBsaidal Jofaw eun opealaul [ap seuediorlied S0110 A SeISIUOISISAUI SO] B 1308140 a)1LIad SOU ‘BpIpaLL e1se anb SOLWAaID) 'SaUOISIAALISAD A sauollsinbpe w
‘S3UOISNY S| 8P $030348 50| OPUBAN|OX? BPEP UOIDIP3W BUN OWIOD 0JUBWRJDUI |3 ‘0UR U0D Oye S3uoIdeIedWod B 0303ds31 U0D “BILIUBIS V7RIN 8P S030843 0puaAn|ox3 <
"ugioe.ado 8p sajen1IA sof.IeD S0130 A UgIoRZIMIOWE ‘UQIdRIo8Idep + UgIoRIado 8p peplin = oAljesedo ofnjd ;) .m
*10393] [3p PePIPOWI0D Bled 3|qeIU0D OU BPIP3LI BUN 0W0d Uejuasaid as oAltesado ofnyy |3 A ugioeiado ap pepijiin ap seau)| se Wa
'S0430 813U8 ‘sojuBWIlY 0ea7 Us ugroedidiired ep opolgw aAnjoul oAy
ig 9p UOIoRIado BJISaNU 8p LYT'0T 'Sd 8 Sa[e10} s0sabul anjou (o
"BZ8AJ30 8p Sopelnsal so| ua/n|oxa pepiun efea Jod opawold 01981d A UBWIN|OA (,
"pepiun efea Jod opawiold 01931d A uswinjoA 03dadx3 ;)
%8'9T %V'1E %8YT  T6V'8 %T9T  GST'TT %891 %STE %CST  LL6T %6'9T  GI6'E (9)() O3eIado ofnj4
%l %CY 0gY'e %S 880'c %9'8¢ %8'€ SvL %Ly 896 S9[enuIA sobJed so110 A ugroeziyioure “uoioerdaIdaq
%' LT %T'EE %907  T90'9 %.TT /908 %E9T %S¢ %vTT  2ECT %L2T  1S6C () UordeIado ap pepiin
%E'EET %00  (¥2) %10~ (08) %S VS %10~ (T1) %T0- (1) (1) SEPEIO0SE 3P SOPE)NSAI SO] Ud epIpIad
1n) us oAlzesado uoioediorued ap opoBN
%L'29 %€E0 0ST %0 e 9%0°000€- %00 (1) %10 6¢ 033U "soArelado sojseb sono
%SET %6°€E  YIV'6T %6TE 680 %ECT %0'€E 8579 %ETE  €SC'L uoroelado ap soise
%L’ %¢ 8T %Yy 199'GC %8'€y  02€'0E %8'C 9%8'LT %v'vy  8.9'8 %Tvr 222’0l BINIq pepin
%9'¢e %ESS  8ELTE %C'9S  L06'8E %E'6T %9'GS  T88'0T  %6'SS  6L6%TT SEIUSA 8p 010D
%v'c %9°0¢ %0°00T  68€'LG %0°00T /22’69 %9'T 9%9'8T %0°00T 69G6T  %000T TOC'EC (g) S8IBI0} sosaibul
%'ES- 8GE 29T %691~ 8¢T 89 uoide1ado ap sosaibur so0
%L'TC 1€0'2S 090'69 %1 6T TEV'6T EET'EC Selau SejUs/
%C T %67~ 629 0,'65 %80 %8C- 8T9 TT09 () Pepiun efea jod opawoid o1vald
%9°€ %8'€C 1898 ¥'S.0T %60 %0'6T TT0€ ¥'85€ @ (peprun sefea ap sauojjiLL) UsWN|OA
() VIIN 3P 5030357 operiodoy %V 3ur % €107 Su[ % vI0T () VIIN P 500097 opepioday %V Bul % €ILE  oul % FILE
OpUIAN[IXY %V OpUIAN[IXY %V
'souedIxauw sosad ap sauoj|I ua opesaidx3 w
©ILIQUIEPNS UYISIAIQ SiY
<HZ=

*09IX3|A 8p SOpe}NSal SO| Ud 1[0 A 0dni9 ap ugidelado €| 0ifajul 8s £T0z ap otunf ap Jinted v

‘pepijiqeedwod ] Jauajuew eted soisandns A sopeluiiss ‘oraInl 1ofaw ns opesn ey UQIOLISIUILPE B] ‘epIpawl eIsa ap ugloesedaid el ug ‘oro0fau olisenu ap ojusiweliodwod

|3p ugiaejuasaldal Jofaw eun opedssw |ap sejuedioried s0430 A SeISIUOISIBAUI SO| B 1898130 d)IWwIad sou ‘epIpawl BIss anb sowaal) * SauolsIaAulssp A sauoldisinbpe
‘S3U0ISN} Se| 8P S030843 SO| OPUBAN|IX@ BPEP UYIIPBLL BUN OWIOD 0JUBWAIOUI [3 ‘Oye U0J OUE SauoIdeIedwod B 0308dsal u0d ‘BaLIUBIS V2R IN 8p S030843 opusAn|ox3

*ugIoe.I2do 8 S3JeNIA S0B.IRD S0130 A UQIORZIJIOWE ‘UQIdRIa.Idap + UOIoRISAO B8P PEpIIIN = OAITRIRdO ofnjd ()
N 8p ses seT ©
“gpeW1}sa 3Seq BUN 3100S QUILLIAIGP 3S [eNd €] ‘ugidedidrlied ap 0poIW [3p saARI) B "ou| ‘sdulddi|iyd $13]31108 ©|0D-B00D 3p SOpeINSal sof ud ugioedioled ] 90U0231 8 €T0Z 043103} ap J1ed V7 ()
'S0130 843U8 ‘Nz B|j8.1s3 ou] ‘saurddijiyd s13]1109 BJ0D-890D ‘|[eA [3p sobnr us ugroedioriied 8p opolaw aAnjaul

"00IX9IN 3p UQIdeIado B1ISaNU 3P GOP'9T 'Sd 9P Sa[el0l sosabul ahnjou ,

*10399] |3p PepIpowWwod eled 3|qeIu0d ou BpIpaW eun owod uejuasald as oAljelado ofnjy |8 A ugioeiado ap pep

"pepiun efea Jod opawoid 01931d A uswinjoA 03dedx3 ;)

%T'L %L'8 %ZTe  S80TT %v'e  6v0CT %89 %89 %vTc vEBE  %07C €607 (9)(g) ONFEI3dO Ofnj4
%T'9g %S 99T %L9 009 %0TC %95  €00T %99  ¥elT S9[enIA soBIed s0110 A Ugloeziowe "uoloedaIdad
%0T- %10 %I9T  6EV'S %LST  6VF'8 %eT %ET %8ST  TE8C  %PST 698 () Uooesado ap pepinn
%c 0~ (6) %60 €9 %0005 %0  6€ %ET  VEC (+)(¢) SEPEIO0SE 3P SOPE}NS3I SO| Ua BpIpIad
(pepijn) us onresado ugioediorued ap opoldIN
%T199¢ %10 65 %0 9TC %1 LSh- %T0- (12 %0 72 038U ‘soAlresado soiseb soQ
%2y %V'EE  09%'LT %B'EE  68T'ST %E'T %LEE  8Y0'9  %EEE /81’9 uoroelado ap soise )
%8'C %9'S %67  198'GC %05 LTE.C %E'S %E'S %967 1688  %P0S G9E6 eInIq peplnn =
%E0 %905 87'9C %E6r  €.59¢ %0 %v0S 8806 %96y SIC6 SejuaA ap 03500 N
%70 %6C %000T  8vE'CS %0'00T  068'€S %9°€ %9°€ %000T GE6'.T  %0°00T 08G'8T (2 SeIe10} sosaibu M
%8'€L" 95¢ 19 %5 GL 6 €z uoroe1ado ap sosaibur soQ @
%E'E 26025 €28'€S %0 T8'LT 185'8T Se13U SeIUBA =
%LE %07 €8'SE STlE %b'E %b'E 60'9€ vE'LE peprun efea jod olpawold olvald 2
%E'E- %90 0'¥SP'T TSh'T %50 %50 €6 067 (pepiun sefed ap sauojjiLL) UaWNjOA 2
() VIIN P s0)2d5 operiodoy %V Buf % €107 Ul % 10T () VSN P 5000357 operioddy %V Bul % €ILE  SUl % PILE ©
OPUIANIXY %V OpUALNIXY %V M
N

SOURDIXaW S0sad ap SaUO]|IW Ud opesaldx3
BOLIQUIBOUID) A OIIXIJA] UOISIAI(]




20

]
=
o0
‘=
=9
“epeziioqes enbe aAnjoul ‘so1| 0°0Z A 06T ‘0°G 8P SeuoIdeIUBSaId UB BpEIRUOGIED OU BPR||810qWS BNbY (Ugjeles
“epeziioges enbe aknjour sy 0°g e sa1okew sauoloelussald 8AN|OXT ()
‘vT.1€ [9p edreds A ssusurwn|4 ap usawnjoA 8AnjoxX3
¥'96L oLy T'/8 Sy 8919 8008 V'l 0'/8 8'8y L2719 021ughIQ [e0 L
TT0E q'8T S'6 06T Tvse 8'€0€ 6°0C 88 0TC 2'€se 001UghIO BILIZWEPNS
7’811 8'S 60 €9 ¥'S0T 8TIT 6'S 60 L9 7’86 oo1ughiQ j1seig
e, $0.0 Adﬁn.ﬁﬁ,:—\\,u o ensy S0 SALJY eoL, S0.0 6:.&.&?_«0 o ensy FORTERTEN |
€ILE vILE
pepiun wm.—mo 9 Sauo||lw us o_umww‘_n_xm
ODINYIIO NAINNTOA
“epeziioges enbe aknjoul 'soa| 0°0Z A 06T '0°G 8P SeuoIdIUBSaId US BPEIRUOGIED OU BPE||810q WS BNnbY (UgjeLes
“epeziioges enbe aknjour s 0'G e se1oAew sauolorjussald 8Anjox3 ;)
¥'96L o'y T'/8 Sy 8979 ¥'958 009 €'/8 218 6'999 [eloL
TT0E S'8T g6 06T TS ¥'85€ S'eeC T6 144 ¥'20€ BdLwepns wEw
8'€s e T0 g€ 8Ly 8'€g x4 0 1544 L9 eunuabiy mmm
¥'8TT 8'G 60 €9 ¥'S0T G997 98 [ T6 9LV |iseig
6°09 Sy 80 9€¢ 0'¢s 829 L'y 90 L'E 6°€S B|ONZBUSA mmww_ s
089 8'g L'L 99 6'8Y €6L 8L TL €9 TS elquiojod Ry
€6y §'8¢ 9'LL §'Ge L'29¢ 0267 §'9¢ 8L 8'/¢ SY9E eoLIEROIIUBD) A 0OXDIN
0'2€ 4% T0 8T 6°0E €oy (474 TO e 9€e BOLIRWEOIIUSD
€'/9h Ve S'LL L'€C 8'7ee L9y X4 8L ¥'SC 6'0€€ OJX9N
e, $0.00 (puoyELIED o endy S0 S3.1JY el [XiTe) (@uoseLIED m endy $02 5319y
€ILE vILE

pepiun seled ap sauoj|iw us opesaidx3y

NHANTOA
0981 uoioelado ap ssfenuIA sobied sonQ A u | 0'€99 uoioelado ap safenuIA sobied sonQ A UgIdeZILOW Y
07C9S'T uoroeroaida@ 002S'T uoroeIdaldag
€85’ soli} SOAIDY Ua UQISIaAU| 96 Sollj SOAIIDY U3 UQISIaAU]
€ILE vILE

'SOURIIXaW S0Sad 3P SBUO|[IW US opesatdxg

€107 & $107 9P 21quuandas Ip (€ [¢ SOPLUNILII) SIS SAIY SO 10

HINVATTII NOIDVINIOANI

22 de octubre de 2014



21

]
=
“epeziioqes enbe aknjoul ‘som| 0°0z A 0'6T '0°G 8P Sau0IoBIUBSaId U3 BPEIBUOGIRD OU BPR||3I0qWa enby jugjeles Mh
“epeziioges ende aknjoul s)| 0'G e sa10Aew sauoldeussald 8ANIXT (, [-W
‘10z |9p edieds A ssusurwni4 ‘1]0A 8p uawnjoA aAnjox3 ¢
L'TTeT 9'9eT L1792 Y'eeT 068L'T §'S0EC L'6ET 9'95¢ STVT 1'89L'T 001UgDIO [B10L
1’898 9719 gL A% 9'GEL 1006 v'19 T9¢ 9719 0TSL 021UEBIO BOLIUWEPNS
6'0vE L ve 8.1 [4303 yeve €81 9¢ LTe 8'66¢ 021ughIO |Iseig
0vSr'T 038 v'LEC 8L ¥'€S0'T 7'SOr'T €8L §'6¢C 6'6. L'1T0'T 09jugbiQ BOLWEOUD A 0IX3IN
8'6E€'T 8¢L T/ Vel G196 v'v8C'T 6'99 4344 8¢ §916 001ughI0 0IXIN
®oL $0.10 (l9JeLIED o engy $0J83.1J3Y ®0L o0 (@uorelIE) o engy S02S.1JY
€107 141114
pepiun sefea ap sauoj|iw us opesaldx3
@ OJINYDIO NANN'TOA
“epeziioges enfe aAnjour soim| 0°0Z A 0°6T '0°G 9p saUOIdBIUSSAId UB ePEIRUOGIED OU BPE|[3j0qWS eNnby (ugjeles ,
‘epeziioges enfe aAnjoul ‘s 0'G e sai0kew sauoldejuasaid aknjox3 ®
L'2eeT 9'9ET L'79 441 0'68LT G025 €091 T'.SC SYST 9'856'T 8101
1’898 919 gL A 9'GEL ¥'SL0'T €0L Ve 969 1806 edlgwepns
G091 69 70 01T 444" 8'851 TL 0 €cr 0'6ET eunuabiy Nm:ﬂ._
60 Sl ve 8L C'e0e LL1S clLe 8¢ L'6¢ 6'95v |iseig b F
6'89T LTT X4 68 [4*14) 7’081 Tl 971 0ot 98T B[aNZaua/\ o\
7’861 qar ¥'ee §oT (1074) G'8T¢ 8T¢ ST 9Ll 99T BIquoj0D ?ﬂﬁ;ﬂm_ H
0vSr'T 098 v'LEC 8L ¥'€50'T TSh'T 008 L'6¢C 68 G'050'T BILIGWEROAUI) A 0OX3IN -
441" (44" €0 8'G 6'96 0TeT vl €0 TL ¢T0T BoLIgWeous)
8'6EE'T 8L T'LEC el G156 TYeE'T 99 ¥'6C 8L £6v6 0IXIN
&L $0.00 (uoseLIED ® endy S0 SAIJNY ®oL o0 (uoseLIED ® endy $0ISA.1JY
€107 140114

pepiun sefed ap sauoj|iw Us opesaidx3
NANNTOA

0125 0108130 3P S3[eNUIA SOBIBD SOIIQ A UQIDBZILIOWY 0T8T u010B13d0 3P S3[BNUIA SOBIED SO0 A UQIDBZILIOWY
0656y toieidaidag 09Eg Y uoiseideideq
§T60'8 Solij SoANSY Uia oI SiaAl] 9669 SOli} SOAIOY/ UB UOisSIanl]
€107 10T

"SouRdIXaW sosad ap sauo||iw us opesaldx3

€10T A $10T 3p quandas Ip (¢ [¢ SOPLUINLII) SIS IAINU SO 10

HINVATTII NOIDVINIOANI

22 de octubre de 2014




Septiembre 2014
Informacién Macroeconomica

Inflacion ©
U12M 3T 2014 Acum 2014
Mexico 4.22% 1.08% 2.18%
Colombia 2.86% 0.49% 3.08%
Venezuela ® 62.02% 10.88% 4387%
Brazil 6.75% 0.83% 461%
Argentina 23.76% 4.20% 19.84%

® Fyente: inflacion publicada por el Banco Central de cada pais.
@ Inflacion con base en publicaciones extraoficiales al 15 de octubre de 2014.

Tipo de Cambio Promedio de cada Periodo

Tipo de Cambio Trimestral (moneda local por USD)

Tipo de Cambio Acumulado (moneda local por USD)

3T14 3T 13 A% 2014 2013 A%
México 13.1114 12.9141 1.5% 13.1167 12.6806 3.4%
Guatemala 7.7674 7.8847 -1.5% 7.7706 7.8422 -0.9%
Nicaragua 26.1153 248717 5.0% 25.7995 24,5709 5.0%
Costa Rica 544.7856 505.6211 7.7% 545.1330 505.3980 7.9%
Panama 1.0000 1.0000 0.0% 1.0000 1.0000 0.0%
Colombia 1,910.5851 1,907.6137 0.2% 1,944.3202 1,853.7552 4.9%
Venezuela 11.2148 6.3000 78.0% 9.7229 5.9825 62.5%
Brasil 22752 2.2883 -0.6% 2.2896 2.1180 8.1%
Argentina 8.2982 5.5865 48.5% 7.9937 5.2809 51.4%
Tipo de Cambio de Cierre de Periodo
Tipo de Cambio de Cierre (moneda local por USD) Tipo de Cambio de Cierre (moneda local por USD)
Sep 14 Sep 13 A% Jun 14 Jun 13 A%
México 13.4541 13.0119 3.4% 13.0323 13.0235 0.1%
Guatemala 7.6712 7.9337 -3.3% 7.7786 7.8330 -0.7%
Nicaragua 26.2733 25.0222 5.0% 25.9521 24.7163 5.0%
Costa Rica 545.5200 505.5700 7.9% 548.6600 504.5300 8.7%
Panama 1.0000 1.0000 0.0% 1.0000 1.0000 0.0%
Colombia 2,028.4800 1,914.6500 5.9% 1,881.1900 1,929.0000 -2.5%
Venezuela 12.0000 6.3000 90.5% 10.6000 6.3000 68.3%
Brasil 24510 2.2300 9.9% 2.2025 2.2156 -0.6%
Argentina 8.4300 5.7930 45.5% 8.1330 5.3880 50.9%
P o)
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	FEMSA 3Q14 Earnings Release Esp
	Datos Relevantes del Tercer Trimestre 2014:

	3Q 2014 Press Release ESP
	2014 RESULTADOS DEL TERCER TRIMESTRE Y PRIMEROS NUEVE MESES
	La información financiera presentada en este reporte fue preparada bajo Normas Internacionales de Información Financiera (NIIF).
	A partir de febrero 2013, se reconoce la participación en los resultados de Coca-Cola Bottlers Philippines, Inc. determinada sobre una base estimada.
	A partir del primer trimestre de 2014, Coca-Cola FEMSA ha adoptado el tipo de cambio alternativo del Sistema Cambiario Alternativo de Divisas (SICAD) para traducir los resultados de su operación en Venezuela a su moneda de reporte, el peso mexicano. E...
	Nuestros ingresos totales consolidados reportados crecieron 11.4% a Ps. 41,781 millones en el tercer trimestre de 2014, comparados con el tercer trimestre de 2013, impulsados por la integración de Fluminense y Spaipa en nuestra operación de Brasil(1) ...
	El volumen total de ventas reportado incrementó en 7.5% a 855.4 millones de cajas unidad en el tercer trimestre de 2014, comparado con el mismo periodo de 2013. Excluyendo la integración de Fluminense y Spaipa en Brasil,(1) el volumen creció 0.7% a 80...
	Nuestra utilidad bruta reportada creció 11.4% a Ps. 19,585 millones en el tercer trimestre de 2014, comparada con el tercer trimestre de 2013. Menores costos de edulcorantes y PET en la mayoría de nuestros territorios fueron compensados por la depreci...
	Nuestro resultado integral de financiamiento en el tercer trimestre de 2014 registró un gasto de Ps. 2,046 millones comparado con un gasto de Ps. 457 millones en el mismo periodo de 2013. El financiamiento de las más recientes adquisiciones en Brasil ...
	Durante el tercer trimestre de 2014, la tasa efectiva de impuestos, como porcentaje de la utilidad antes de impuestos, fue de 14.2% en comparación con 34.7% en el mismo periodo de 2013. La menor tasa efectiva de impuestos registrada durante el 2014 es...
	El beneficio obtenido de la resolución de estas contingencias fiscales fue registrado como (i) una ganancia en la línea de otros gastos no operativos, neto debido a la cancelación de una provisión previamente registrada y (ii) una reducción de impuest...
	Nuestra participación controladora consolidada reportada creció 13.2% a Ps. 3,343 millones en el tercer trimestre de 2014. La utilidad por acción (“UPA”) en el tercer trimestre de 2014 fue de Ps. 1.61 (Ps. 16.12 por ADS) calculada sobre una base de 2,...
	(1) Los resultados operativos de la división de Sudamérica de la Compañía incluyen el efecto no comparable de los resultados de Fluminense para los meses de julio 2014 y agosto 2014, y de Spaipa para los meses de julio 2014 a septiembre 2014.
	(2) Vea página 13 para información referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo al tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014.
	Al 30 de septiembre de 2014, nuestro saldo en caja fue de Ps. 21,597 millones, incluyendo US$513 millones denominados en US dólares, un incremento de Ps. 6,291 millones comparado con el 31 de diciembre de 2013. Esta diferencia se debe principalmente a...
	Perfil de Vencimiento de Deuda
	(1) Vea página 13 para información referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo al tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014.
	Para efectos de reporte, todos los gastos corporativos, incluyendo el método de participación registrado por nuestra participación en Coca-Cola Bottlers Philippines, Inc., son incluidos en los resultados de la división de México y Centroamérica.
	Ingreso Operativo
	(1) Vea página 13 para información referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo al tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014.
	(2) Para efectos de reporte, todos los gastos corporativos, incluyendo el método de participación registrado por nuestra participación en Coca-Cola Bottlers Philippines, Inc., son incluidos en los resultados de la división de México y Centroamérica.
	A partir del primer trimestre de 2014, Coca-Cola FEMSA ha adoptado el tipo de cambio alternativo del Sistema Cambiario Alternativo de Divisas (SICAD) para traducir los resultados de su operación en Venezuela a su moneda de reporte, el peso mexicano. E...
	El volumen y el precio promedio por caja unidad excluyen resultados de cerveza.
	Ingresos
	El volumen total de ventas reportado de la división Sudamérica creció 19.0% a 358.4 millones de cajas unidad en el tercer trimestre de 2014, comparado con el mismo periodo de 2013, como resultado de las integraciones de Fluminense y Spaipa en Brasil(1...
	Ingreso Operativo
	(1) Los resultados operativos de la división de Sudamérica de la Compañía incluyen el efecto no comparable de los resultados de Fluminense para los meses de julio 2014 y agosto 2014, y de Spaipa para los meses de julio 2014 a septiembre 2014.
	(2) Vea página 13 para información referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo al tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014.
	Los resultados operativos de la división México y Centroamérica de la Compañía, incluyen el efecto no comparable de los resultados de Yoli de enero de 2014 a mayo de 2014.
	Los resultados operativos de la división de Sudamérica de la Compañía, incluyen el efecto no comparable de los resultados de Fluminense de enero de 2014  a agosto de 2014 y de  Spaipa de enero de 2014 a septiembre de 2014.
	A partir de febrero 2013 se reconoce la participación en los resultados de Coca-Cola Bottlers Philippines, Inc., determinada sobre una base estimada.
	El flujo operativo reportado creció 18.5% a Ps. 23,203 millones en los primeros nueve meses de 2014 en comparación con el mismo periodo de 2013. Nuestro margen de flujo operativo reportado se expandió 100 puntos base a 18.8%. Excluyendo el efecto no c...
	Durante los primeros nueve meses de 2014, la tasa efectiva de impuestos, como porcentaje de la utilidad antes de impuestos, fue de 27.4% en comparación con 32.5% en el mismo periodo de 2013. La menor tasa efectiva de impuestos registrada durante el 20...
	El beneficio obtenido de la resolución de estas contingencias fiscales fue registrado como (i) una ganancia en la línea de otros gastos no operativos, neto debido a la cancelación de una provisión previamente registrada y (ii) una reducción de impuest...
	Nuestra utilidad neta atribuible a la participación controladora reportada creció 1.5% a Ps. 8,415 millones en los primeros nueve meses de 2014. La utilidad por acción (“UPA”) en los primeros nueve meses de 2014 fue de Ps. 4.06 (Ps. 40.59 por ADS) cal...
	(1) Los resultados operativos de la división de Sudamérica de la Compañía, incluyen el efecto no comparable de los resultados de Fluminense para los meses de enero 2014 a agosto 2014 y los resultados de Spaipa de enero 2014 a septiembre 2014.
	(2) Los resultados operativos de la división México y Centroamérica de la Compañía, incluyen el efecto no comparable de los resultados de Grupo Yoli de enero 2014 a mayo 2014.
	(3) Vea pág. 13 para información sobre tipos de cambio promedio y de fin de periodo al tercer trimestre y los primeros nueve meses de 2014.
	OPERACIÓN DE FILIPINAS
	El volumen en el tercer trimestre de 2014 creció cerca de 3% en comparación con el mismo periodo de 2013. Apoyadas por el desempeño de nuestra nueva plataforma de empaques personales no-retornables, marcas como Coca-Cola, Royal y Sprite crecieron 7%, ...
	EVENTOS RECIENTES
	(A continuación 6 págs. de tablas)
	Coca-Cola FEMSA alienta al lector a consultar nuestro reporte trimestral a la Bolsa Mexicana de Valores (“BMV”) para obtener información más detallada. Este reporte contiene un flujo de efectivo detallado y ciertas notas a los estados financieros, inc...


