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FEMSA Anuncia Resultados del Segundo Trimestre 2015

Monterrey, México, 23 de Julio del 2015 — Fomento Econdmico Mexicano, S.A.B. de C.V. (“FEMSA”) anuncia
el dia de hoy sus resultados operativos y financieros para el segundo trimestre del 2015.

Datos Relevantes del Segundo Trimestre 2015:

e FEMSA logré un crecimiento de 5.9% y de 4.7% en ingresos totales y en utilidad de operacién,
respectivamente, con relacion al segundo trimestre del 2014, reflejando un sélido crecimiento en FEMSA
Comercio. En términos de crecimiento organico’ los ingresos totales disminuyeron 1.2% y la utilidad de
operacion crecio 4.4%.

e FEMSA Comercio incrementé sus ingresos totales en 31.4% y la utilidad de operacion crecié 21.3%,
comparado con el segundo trimestre del 2014, reflejando la incorporacion de las operaciones de OXXO Gas y
un crecimiento de 5.3% en ventas-mismas-tiendas. En términos de crecimiento organico los ingresos totales
y la utilidad de operacién aumentaron 13.5% y 20.9%, respectivamente.

e Coca-Cola FEMSA tuvo una disminucidon en ingresos totales de 11.8% y de 2.0% en utilidad de
operacién, comparado al segundo trimestre de 2014, reflejando el impacto negativo de conversién de las
operaciones de Venezuela, asi como a la devaluacion del real Brasilefio y el peso Colombiano. Excluyendo
efectos de conversion de moneda y la operacion de Venezuela, los ingresos totales y la utilidad de operacion
crecieron 8.3% y 18.8%, respectivamente.

Carlos Salazar Lomelin, Director General de FEMSA, comenté: “Observando nuestros resultados del segundo
trimestre, hay muchas razones para estar optimistas. En FEMSA Comercio, la tendencia de las ventas
comparables de OXXO sigue mejorando poco a poco, y refleja cada vez mas una mejor mezcla entre el ticket y
trafico promedio. Continuamos creciendo a un buen ritmo en nuestros distintos formatos, incluyendo el de
farmacias donde cerramos la adquisicion de Farmacon durante el trimestre, y las estaciones de gasolina, en el
que estamos avanzando de acuerdo a nuestro plan. En Coca-Cola FEMSA, seguimos enfrentando entornos
dificiles en varios de nuestros mercados clave. Sin embargo, una vez que miramos mas alla de la volatilidad
extrema en los tipos de cambio, sobre todo en Venezuela y, en menor medida, en Colombia y Brasil, encontramos
una dinamica operativa saludable en varios de nuestros mercados, empezando por México donde estamos
poniendo en practica nuestra estrategia de precios y logrando una sélida expansion en los margenes, asi como
en la mayoria de nuestros territorios donde estamos ganando participacién de mercado al enfocarnos en generar
transacciones incrementales y en optimizar nuestra estrategia de portafolio.”

1 Excluye resultados no comparables de la operacion de gasolineras y adquisiciones en FEMSA Comercio por adquisiciones en los ultimos doce meses.
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FEMSA Consolidado

Los ingresos totales aumentaron 5.9% con respecto al 2T14 alcanzando 75,120 millones de pesos en el 2T15,
impulsados por FEMSA Comercio. En términos organicos’' los ingresos totales disminuyeron 1.2% comparado
con el 2T14.

Para el primer semestre del 2015, los ingresos totales incrementaron 2.9%, alcanzando 140,443 millones de
pesos, comparado con el mismo periodo del 2014, impulsados por FEMSA Comercio. En términos organicos’ los
ingresos totales para el primer semestre del 2015 disminuyeron 2.0%, comparado con el mismo periodo del 2014.

La utilidad bruta disminuy6 1.2% en relacion al 2T14, a 29,398 millones de pesos en el 2T15. El margen bruto
se contrajo 280 puntos base, a 39.1% de los ingresos totales, comparado con el mismo periodo de 2014,
reflejando una contraccion de margen bruto en FEMSA Comercio debido a la incorporacion de la operacién de
gasolineras, la cual tiene menores margenes que el negocio al detalle.

Para el primer semestre del 2015, la utilidad bruta disminuy6 3.1%, a 55,148 millones de pesos. El margen bruto
se contrajo 240 puntos base en comparacion al mismo periodo del 2014, a 39.3% de los ingresos totales,
reflejando una contraccion de margen bruto en FEMSA Comercio debido a la incorporacion de la operacién de
gasolineras, la cual tiene menores margenes que el negocio al detalle.

La utilidad de operacion crecié 4.7% con respecto al 2T14, alcanzando 8,325 millones de pesos en el 2T15. En
términos organicos’ la utilidad de operacion crecio 4.4%, comparada con el mismo periodo del 2014. El margen
de operacion consolidado se contrajo 10 puntos base en comparacioén al 2T14, alcanzando 11.1% de los ingresos
totales en el 2T 15, debido a la contraccion de margen en FEMSA Comercio.

Para el primer semestre del 2015, la utilidad de operacién incrementé 1.0% a 14,196 millones de pesos
comparada con el mismo periodo de 2014. El margen de operacion consolidado al primer semestre se contrajo
20 puntos base, para representar el 10.1% de los ingresos totales, en comparacion a los niveles del 2014.

Nuestra tasa efectiva de impuestos fue 33.6% en el 2T15 comparada con 37.3% en el 2T14, en linea con nuestras
expectativas de mediano plazo en los 30s bajos.

La utilidad neta consolidada aument6 18.7% en relacion al 2T14, alcanzando 5,296 millones de pesos en el
2T15, reflejando menores gastos financieros y un incremento en la participacion reportada del 20% de FEMSA
en los resultados de Heineken. Como es costumbre, para el 2T15 estamos usando la cifra de la utilidad neta de
Heineken del 1T15, aunque realizando un ajuste para excluir la ganancia extraordinaria de la venta de su negocio
de empaque en México que fue registrada en el 1T15.

Para el primer semestre del 2015, la utilidad neta consolidada aumentdé 15.9% a 9,649 millones de pesos
comparada con el mismo periodo del 2014, reflejando principalmente el aumento en la participacion reportada
del 20% de FEMSA en los resultados de Heineken, y en menor medida a menores gastos financieros.

La utilidad neta mayoritaria fue de 1.08 pesos por Unidad? FEMSA en el 2T15. La utilidad neta mayoritaria por
cada ADS de FEMSA, fue de US$ 0.69 en el segundo trimestre del 2015. Para el primer semestre del 2015, la
utilidad neta mayoritaria fue de 1.96 pesos por Unidad? FEMSA, equivalente a US$ 1.25 por cada ADS de FEMSA.

La inversion en activo fijo fue de 3,701 millones de pesos en el 2T15, reflejando menores inversiones en Coca-
Cola FEMSA.

1 Excluye resultados no comparables de la operacién de gasolineras y adquisiciones en FEMSA Comercio por adquisiciones en los ultimos doce meses.

2 |as Unidades de FEMSA consisten en Unidades FEMSA BD y Unidades FEMSA B. Cada Unidad FEMSA BD esta compuesta por una Accién Serie B, dos
Acciones Serie D-B y dos Acciones Serie D-L. Cada Unidad FEMSA B esta compuesta por cinco Acciones Serie B. El nimero de Unidades FEMSA en circulacién
al 30 de junio del 2015 fue 3,578, 226,270 equivalente al nimero total de acciones en circulacion a la misma fecha, dividido entre 5.
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El balance consolidado al 30 de Junio del 2015 registré un saldo de efectivo de 36,676 millones de pesos
(US$ 2,338 millones), un incremento de 1,035 millones de pesos (US$ 66.0 millones) comparado con el 31 de
Diciembre 2014. La deuda de corto plazo fue de 3,741 millones de pesos (US$ 238.4 millones), mientras que la
deuda de largo plazo fue de 81,799 millones de pesos (US$ 5,213 millones). Nuestra posicion de deuda neta fue
de 48,618 millones de pesos (US$ 3,099 millones).

Coca-Cola FEMSA

Los resultados financieros de Coca-Cola FEMSA y el andlisis de éstos son incorporados por referencia al reporte
trimestral de Coca-Cola FEMSA, el cual forma parte de los anexos de este comunicado o visite www.coca-
colafemsa.com.

FEMSA Comercio

Los ingresos totales se incrementaron 31.4% comparados con el 2T 14 ascendiendo a 36,667 millones de pesos
en el 2T15, reflejando la incorporacién de la operacion de gasolineras y a la apertura neta de 258 tiendas OXXO
durante el trimestre, para alcanzar 1,061 aperturas netas de tiendas en los ultimos doce meses. En términos
organicos?® los ingresos totales incrementaron 13.5% en comparacion al 2T14. Al 30 de junio de 2015, el numero
total de tiendas OXXO fue de 13,265. Las ventas-mismas-tiendas incrementaron en promedio 5.3% en el 2T15
comparadas con el 2T14. Este desempefio fue impulsado por un incremento de 4.2% en el ticket promedio y un
crecimiento de 1.1% en el trafico.

Para el primer semestre del 2015, los ingresos totales incrementaron 25.6% alcanzando 65,654 millones de pesos
comparado con el mismo periodo de 2014. En términos organicos® los ingresos totales crecieron 13.0%,
comparados con el mismo periodo del 2014. Las ventas-mismas-tiendas en promedio incrementaron 4.8%
comparado con el mismo periodo del 2014, debido a un incremento en el ticket promedio de 4.2% y a un
crecimiento en el trafico de 0.6%.

La utilidad bruta increment6 15.8% en el 2T15 comparada con el 2T14, sin embargo se dio una contraccion de
420 puntos base en el margen bruto, a 30.7% como porcentaje de los ingresos totales. Esta contraccion refleja
principalmente la incorporacion de la operacion de gasolineras, la cual tiene menores margenes que el negocio
al detalle. Para el primer semestre del 2015, el margen bruto se contrajo 270 puntos base a 31.4% de los ingresos
totales, comparado con el mismo periodo del 2014.

La utilidad de operacién incrementd 21.3% comparada con el 2T14, alcanzando 2,578 millones de pesos en el
2T15. En términos organicos?® la utilidad de operacion crecio 20.9% en el 2T15, comparada con el 2T14. Los
gastos operativos en el 2T15 fueron 8,679 millones de pesos mostrando un incremento de 14.2%, menor al
crecimiento de los ingresos. A pesar de esto, el margen operativo se contrajo 60 puntos base comparado con el
2T14, a 7.0% de los ingresos totales del 2T15, debido a un menor margen bruto.

Para el primer semestre del 2015, la utilidad de operacion incrementd 22.8% ascendiendo a 3,881 millones de
pesos comparado con el mismo periodo de 2014, resultando en un margen operativo de 5.9% de los ingresos
totales, una contraccién de 10 puntos base comparado con el mismo periodo del afio anterior, reflejando la
incorporacion de la operacion de gasolineras. En términos organicos?® la utilidad de operacion crecio 22.3% en el
primer semestre del 2015, comparada con el mismo periodo del 2014.

3 Excluye resultados no comparables de la operacién de gasolineras y adquisiciones en FEMSA Comercio por adquisiciones en los Ultimos doce meses.
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Eventos Recientes

e El 11 de Junio de 2015, Standard & Poor's revisé al alza a FEMSA en su calificaciéon de riesgo crediticio y
deuda en escala global a 'A-' de 'BBB+'. Al mismo tiempo, Standard & Poor's confirmd la calificacion de riesgo
crediticio y deuda en escala nacional de largo plazo de 'mxAAA'y la calificacion de riesgo crediticio de corto
plazo de 'mxA-1+'de FEMSA, con perspectiva estable.

e El 18 de Junio del 2015, FEMSA Comercio, anuncié que su subsidiaria, Cadena Comercial de Farmacias,
S.AP.l. de C.V., concret6 la adquisicion del 100% de la cadena de Farmacias Farmacon, después de recibir
la aprobacion de las autoridades correspondientes. Farmacias Farmacon se encuentra basada en Culiacan,
Sinaloa, y actualmente cuenta con mas de 200 establecimientos en los estados de Sinaloa, Sonora, Baja
California y Baja California Sur.

INFORMACION PARA LA CONFERENCIA TELEFONICA:

Nuestra Conferencia Telefonica del Segundo Trimestre del 2015 se llevara a cabo el jueves 23 de Julio del 2015
alas 4:00 P.M. Tiempo de México (5:00 P.M. Tiempo de Nueva York). Para participar en la conferencia, por favor
marque (719) 457-1512 o desde Estados Unidos (888) 329-8862, Id de la Conferencia 6138739. Adicionalmente,
el audio de la conferencia sera transmitido en vivo por Internet, para tener acceso Vvisite
www.femsa.com/inversionista

En caso de no poder participar en las opciones anteriores, la grabacién de la conferencia estara disponible en
http://ir, FEMSA.com/results.cfm.

FEMSA es una empresa lider que participa en la industria de bebidas operando Coca-Cola FEMSA, el
embotellador publico mas grande de productos Coca-Cola en el mundo; y en el sector cervecero como el segundo
accionista mas importante de Heineken, una de las cerveceras lideres en el mundo con presencia en mas de 70
paises. En comercio al detalle participa con FEMSA Comercio, operando diferentes cadenas de formato pequefio,
destacando OXXO. Adicionalmente, a través de FEMSA Negocios Estratégicos, ofrece servicios de logistica,
soluciones de refrigeracion en el punto de venta y soluciones en plasticos a las empresas FEMSA y a clientes
externos.

La conversién de pesos mexicanos a délares americanos se incluye sélo para conveniencia del lector, usando el
tipo de cambio de mediodia a la compra para los pesos mexicanos publicado por el Banco de la Reserva Federal
de Estados Unidos en su publicacion semanal H.10, el cual al 30 de junio del 2015 fue de 15.6902 pesos
mexicanos por délar americano.

DECLARACIONES SOBRE EXPECTATIVAS

Este reporte puede contener ciertas declaraciones sobre expectativas con respecto al futuro desempefio de
FEMSA y deben ser consideradas como estimaciones de buena fe hechas por la Compafiia. Estas declaraciones
sobre expectativas, reflejan opiniones de la administracion basadas en informacién actualmente disponible. Los
resultados reales estan sujetos a eventos futuros e inciertos, los cuales podrian tener un impacto material sobre
el desempefio real de la Compaiiia.

Como anexos presentamos cinco paginas de tablas y Comunicado de Prensa de Coca-Cola FEMSA
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Estado de Resultados Consolidado

FEMSA

Millones de Pesos

Por el segundo trimestre: Acumulado:
2015 %Integral 2014 % Integral %Inc.  %O0rg.® 2015 % Integral 2014 % Integral %Inc.  %O0rg.®

Ingresos Totales 75,120 100.0 70,956 100.0 5.9 (1.2 140,443 100.0 136,463 100.0 2.9 (2.0)
Costo de ventas 45,722 60.9 41,192 58.1 11.0 85,295 60.7 79,540 58.3 72
Utilidad bruta 29,398 39.1 29,764 419 (12 55,148 39.3 56,923 407 (3.1)
Gastos de administracion 2,742 37 2,733 39 03 5,293 38 5,415 4.0 (2.3)
Gastos de venta 18,206 241 18,620 26.2 (2.2) 35,261 25.1 36,855 21.0 (4.3)
Otros gastos (productos) operativos, neto ! 125 0.2 458 0.6 (72.7) 398 03 603 04 (34.0)
Utilidad de operacion @ 8,325 111 7,953 11.2 4.7 4.4 14,196 10.1 14,050 10.3 1.0 (2.4)
Otros gastos (productos) no operativos 260 91 N.A. 235 52 N.A.

Gasto financiero 1,780 1,675 6.3 3,443 3,360 25

Producto financiero 257 195 318 497 503 1.2)

Pérdida / (Ganancia) por fluctuacién cambiaria 48 (52) N.A. 239 (5) N.A.

Otros gastos (productos) financieros, neto (141) 386 N.A. (225) 402 N.A.
Gastos de Financiamiento, neto 1,430 1,814 (21.2) 2,960 3,254 (9.0)
Utilidad peta antes de impuesto a la utilidad y de Método Participacion 6,635 6,048 97 11,001 10744 24
en Asociadas.
ISR 2,230 2,253 (1.0) 3,653 3,789 (3.6)
Participacion en los resultados de Asociadas 891 668 334 2,301 1,371 67.8
Utilidad neta consolidada 5,296 4,463 18.7 9,649 8,326 15.9
Participacion controladora 3,872 3,018 28.3 7,011 5,591 25.4
Participacion no controladora 1,424 1,445 (1.5 2,638 2,735 (3.5)

2015 %Integral 2014 % Integral %Inc.  %O0rg.® 2015 % Integral 2014 % Integral %Inc.  %O0rg.®

Flujo Bruto de Operacion y CAPEX
Utilidad de operacién 8,325 111 7,953 11.2 4.7 4.4 14,196 10.1 14,050 10.3 1.0 (2.4)
Depreciacion 2,426 32 2,430 34 0.2) 4,690 33 4,748 35 (1.2)
Amortizacidn y otras partidas virtuales 295 0.4 902 13 (67.3) 863 0.7 1,395 1.0 (38.1)
Flujo Bruto de Operacién 11,046 147 11,285 15.9 (2.1 (2.4) 19,749 141 20,193 14.8 (2.2) (5.3)
Inversion en activo fijo 3,701 3,951 (6.3 6,963 7,014 0.7)
Razones Financieras 2015 2014 Var. p.p.
Liquidez® 143 1.60 0.17)
Cobertura de intereses® 7.25 7.63 (0.38)
Apalancamiemo[6J 0.67 0.63 0.04
Capitalizacion” 27.94% 26.53% 141

(A) % Org. representa la variacion en una medicién dada excluyendo los efectos de fusiones, adquisiciones y desinversiones de FEMSA Comercio. En la preparacion de esta medida, la

administracién ha usado su mejor juicio, estmados y supuestos para mantener la comparabilidad

1) Otros gastos (productos) operativos, neto = Otros gastos (Productos) operativos +(-) Metodo de participacién operativo.
@ Utilidad de operacién = Utilidad bruta - Gastos de administracién yventa - Otros gastos (Productos) operativos, neto.
3 Representa principalmente el método de participacion en los resultados de Heineken, neto.

®) Ut operacion + depreciacién + amortizacion y otras partidas virtuales/ gastos financieros, neto.

® Total pasivos / total capital contable.

(

(

(

) Total activo circulante / total pasivo circulante.

(

(

" Deuda total / préstamos bancarios L.P. + capital contable.

Deuda total = préstamos bancarios C.P. + vencimientos del pasivo L.P. a C.P. + préstamos bancarios L.P.
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FEMSA

Balance General Consolidado

Millones de pesos
ACTIVOS Jun-15 Dic-14 % Inc.
Efectivo y valores de realizacion inmediata 36,676 35,641 29
Cuentas por cobrar 11,451 14,842 (22.8)
Inventarios 16,893 17,214 (1.9)
Oftros activos circulantes 10,409 11,415 (8.8)
Total activo circulante 75429 7,112 4.7
Inversion en Acciones 101,644 102,159 05)
Propiedad, planta y equipo, neto 74,336 75,629 (1.7)
Activos intangibles'” 99,421 101,527 21)
Otros activos 23,106 17,746 302
TOTAL ACTIVOS 373,936 376,173 (0.6)
PASIVOS Y CAPITAL CONTABLE
Préstamos bancarios CP 449 535
Vencimientos del pasivo LP. aC.P. 3,052 1,104 NA
Intereses por pagar 515 482 6.8
Pasivo de operacion 48,320 47,284 22
Total pasivo circulante 52,576 49,319 6.6
Deuda a largo plazo™ 81,553 80,998 07
Obligaciones laborales 4310 4207 24
Oftros pasivos 11,764 11,527 21
Total pasivos 150,203 146,051 28
Total capital contable 223733 230,122 (2.8)
TOTAL PASIVO Y CAPITAL CONTABLE 373,936 376,173 (0.6)
Al 30 de Junio del 2015

Mezcla de monedas y tasas ® % del Total  Tasa Promedio
Contratado en:

Pesos mexicanos 43.1% 5.6%

Dolares 24.2% 6.1%

Pesos Colombianos 1.6% 5.9%

Pesos Argentinos 0.9% 26.2%

Reales 30.2% 12.6%
Deuda tota 100% 8.0%
Tasafija® 75.7%
Tasa variable © 24.3%
% de la Deuda total 2015 2016 2017 2018 2020 +
Vencimientos de la deuda 0.7% 8.1% 4.6% 16.8% 69.6%

" Incluye los activos intangibles generados por las adquisiciones.
1? Incluye efecto de derivados de tipo de cambio ytasa de interés relacionados con los pasivos bancarios.
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FEMSA Comercio

Resultados de Operacion

Millones de pesos

Por el segundo trimestre: Acumulado a:
2015 % Integral 2014 % Integral % nc. % Org.® 2015 % Integral 2014 % Integral %inc.  %O0rg®

Ingresos Totales 36,667 100.0 27,896 100.0 314 135 65,654 100.0 52,267 100.0 25.6 13.0
Costo de ventas 25,410 69.3 18,172 65.1 39.8 45,044 68.6 34,441 65.9 30.8
Utilidad bruta 11,257 30.7 9,724 34.9 15.8 20,610 314 17,826 34.1 15.6
Gastos de administracién 638 17 526 1.9 21.3 1,224 1.9 1,026 2.0 19.3
Gastos de venta 7,977 21.8 7,027 25.2 13.5 15,386 23.4 13,570 26.0 13.4
Otros gastos (productos) operativos, neto 64 0.2 45 0.2 42.2 119 0.2 69 0.1 72.5
Utilidad de operacion 2,578 7.0 2,126 7.6 21.3 20.9 3,881 5.9 3,161 6.0 22.8 22.3
Depreciacion 768 21 677 24 13.4 1,518 2.3 1,346 2.6 12.8
Amortizacion y otras partidas virtuales 102 0.3 71 0.3 437 199 0.3 145 0.3 371.2
Flujo Bruto de Operacion 3,448 9.4 2,874 10.3 20.0 19.6 5,598 85 4,652 8.9 20.3 19.8
Inversion en activo fijo 1,372 1,262 8.7 2,404 2,160 11.3
Informacién de Tiendas OXXO
Tiendas totales 258 348 13,265 12,204 8.7
Tiendas nuevas:
vs. Junio afio anterior 1,061 1,189 (10.8)
vs. Diciembre afio anterior 412 483 (4.7
Mismas tiendas: ©

Ventas (miles de pesos) 724.9 688.6 5.3 680.2 648.9 4.8

Tréfico (miles de transacciones) 24.5 24.2 11 235 23.3 0.6

Ticket (pesos) 29.6 28.5 4.2 29.0 27.8 4.2

OXX0 GAS

Por el segundo trimestre:

2015 % Integral

Ingresos Totales 5,136 100%
Costo de ventas 4,743 92%
Utilidad bruta 393 7.7%
Gastos de administracion 32 1%
Gastos de venta 281 5%
Otros gastos (productos) operativos, neto - 0%
Utilidad de operacion 80 1.6%
Depreciacion 16 0%
Amortizacion y otras partidas virtuales 4 0%
Flujo Bruto de Operacion 100 1.9%

Resultados de Operacion

Millones de pesos

@ Informacién promedio mensual por tienda, considerando las mismas tiendas con més de doce meses de operacion.
® 9 Org. representa la variacion en una medicion dada excluyendo los efectos de fusiones, adquisiciones y desinversiones de
FEMSA Comercio . En la preparacion de esta medida, la administracién ha usado su mejor juicio, estimados y supuestos para

mantener la comparabilidad .

Para el periodo de Marzo-Junio:

2015 % Integral

6,795 100%
6,274 92%
521 7.7%
31 0%
378 6%

1 0%

111 1.6%
22 0%

6 0%

139 2.0%
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Coca-Cola FEMSA
Resultados de Operacion
Millones de pesos

Por el segundo trimestre: Acumulado a:
2015 % Integral 2014 % Integral % Inc. 2015 % Integral 2014 % Integral % Inc.
Ingresos Totales 36,550 100.0 41,434 100.0 (11.8) 71,044 100.0 81,412 100.0 (12.7)
Costo de ventas 19,058 52.1 21,886 52.8 (12.9) 37,734 53.1 43,320 53.2 (12.9)
Utilidad bruta 17,492 47.9 19,548 47.2 (10.5) 33,310 46.9 38,092 46.8 (12.6)
Gastos de administracion 1,591 4.4 1,784 43 (10.8) 3,043 43 3,560 4.4 (14.5)
Gastos de venta 10,209 21.9 11,620 28.0 (12.1) 19,842 27.9 23,305 28.7 (14.9)
Otros gastos (productos) operativos, neto 62 0.2 402 1.0 (84.6) 280 0.4 526 0.6 (46.8)
Utilidad de operacion 5,630 15.4 5,742 13.9 (2.0) 10,145 14.3 10,701 13.1 (5.2)
Depreciacion 1,610 44 1,704 41 (5.5) 3,054 43 3,318 41 (8.0)
Amortizacion y otras partidas virtuales 146 04 796 19 (81.7) 569 0.8 1,191 15 (52.2)
Flujo Bruto de Operacion 7,386 20.2 8,242 19.9 (10.4) 13,768 19.4 15,210 18.7 9.5
Inversién en activo fijo 2,230 2,416 (7.7) 4,240 4,048 4.7
Volumen de ventas
(Millones de cajas unidad)
México y Centro América 504.8 59.6 506.8 59.9 0.4) 944.5 57.0 948.1 56.9 (0.4)
Sudamérica 186.6 220 178.0 211 4.8 382.0 23.0 365.7 22.0 45
Brasil 155.2 18.4 160.6 19.0 (3.4) 330.8 20.0 351.2 21.1 (5.8)
Total 846.6 100.0 845.4 100.0 0.1 1,657.3 100.0 1,665.0 100.0 (0.5)
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Informaciéon Macroecondémica

FEMSA

Tipo de Cambio
Inflacién Jun-15 Dic-14
2m @
2Q 2015 Junio 15 Por USD Por Peso Por USD Por Peso
México -1.04% 2.69% 15.57 1.0000 14.72 1.0000
Colombia 0.50% 4.18% 2,585.11 0.0060 2,392.46 0.0062
Venezuela 15.35% 72.74% 197.30 0.0789 49.99 0.2944
Brasil 2.31% 8.78% 3.10 5.0176 2.66 5.5410
Argentina 3.63% 14.87% 9.09 1.7130 8.55 1.7212
Zona Euro 1.21% 0.69% 0.89 17.4193 0.82 17.9264

12M = Gltimos doce meses.
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2015 RESULTADOS DEL SEGUNDO TRIMESTRE

Ciudad de México, 23 de Julio de 2015, Coca-Cola FEMSA, S.A.B. de C.V. (BMV: KOFL, NYSE: KOF) (“Coca-Cola FEMSA” o
la “Compania”), el embotellador publico mas grande de productos Coca-Cola en el mundo, anuncié hoy sus resultados
consolidados para el segundo trimestre de 2015:

e Los ingresos totales comparables crecieron 8.3% en el segundo trimestre de 2015.

e La utilidad de operacién comparable creci6 18.8% en el segundo trimestre de 2015 con una expansiéon de
margen de 130 puntos base.

e El flujo operativo comparable crecié 8.9% en el segundo trimestre de 2015 con una expansiéon de margen de
10 puntos base.

e La utilidad neta por accién comparable crecié 5.0% a Ps. 1.23 en el segundo trimestre de 2015.

Por varios afios, con la intencién de dar a los lectores informacién mas util para interpretar los resultados financieros y operativos
de la compaifiia, se han incluido indicadores como “excluyendo efectos de conversion de moneda” y “excluyendo efectos de M&A”
que ahora estaremos incluyendo en el término “Comparable”. Esto significa, con respecto a comparaciones afio con afio, el cambio
en una medicion dada, excluyendo los efectos de (1) fusiones, adquisiciones y desinversiones, (2) efectos de traduccién como
resultado de movimientos en el tipo de cambio y (3) el resultado de economias hiperinflacionarias en ambos periodos. En la
preparacion de esta medida, la administraciéon ha usado su mejor juicio, estimados y supuestos para mantener la comparabilidad.
Actualmente la Unica operacion que califica como economia hiperinflacionaria es Venezuela. Para convertir los resultados del
trimestre y acumulados de 2015 de Venezuela utilizamos el tipo de cambio SIMADI de 197.30 bolivares por USD, en comparacién con
10.60 bolivares por USD en los mismos periodos de 2014. Adicionalmente, la depreciacion promedio de las monedas de nuestras
operaciones mas relevantes fue: real brasilefio (37.8%), peso colombiano (30.4%), peso mexicano (17.7%) y peso argentino (11.1%).

Reportado excl. Venezuela Reportado excl. Venezuela
2015 A% 2014 A% a% 2015 A% 2014 A% A%
Comparable® Comparable®
Ingresos Totales 36,550 -11.8% 35,480 4.5% 8.3% 71,044 -12.9% 69,082 3.8% 7.0%
Utilidad Bruta 17,492 -10.5% 16,931 7.5% 10.6% 33,310 -12.6% 32,308 5.9% 8.4%
Utilidad de Operacion 5,630 -2.0% 5,474 17.0% 18.8% 10,145 -5.2% 9,909 13.0% 15.0%
Utilidad Neta Atribuible a la Participacion Controladora 2,668 -0.4% 2,556 6.0% 5.0% 4,867 -4.1% 4,714 9.6% 9.6%
Utilidad por Accion (" 1.29 1.23 2.35 2.27
Flujo Operativo @ 7,386 -10.4% 7,120 7.0% 8.9% 13,768 -9.5% 13,331 7.1% 9.0%
Total Afio

U12M 2T 15 2014 A%
Deuda Neta ) 55,974 53,069 5.5%
Deuda Neta / Flujo Operativo 1.94 1.87
Flujo Operativo/ Gasto Financiero, neto ) 5.48 5.49
Capitalizacion 40.7% 37.7%

Expresado en millones de pesos mexicanos.

() Resultado trimestral/ numero de acciones al cierre de periodo. Numero de acciones al 2T'15 fueron 2,072.9 millones.
@ Flujo Operativo = utilidad de operacion +depreciacion +amortizacion y otros cargos virtuales de operacion.
 Deuda neta = deuda total - caja.

() Deuda total / (deuda largo-plazo +capital social).

) Comparable: con respecto a comparaciones afio con afio, el cambio en una medicion dada excluyendo los efectos de (1) fusiones, adquisiciones y desinversiones, (2) efectos de traduccion resultado
de movimientos en el tipo de cambio y (3) el resultado de economias hiperinflacionarias en ambos periodos.

Mensaje del Director General

“Mientras el crecimiento de transacciones continla superando el desempefio de volumen en nuestros territorios—
reforzando nuestra conexion diaria con el consumidor—nos entusiasma el resultado positivo que hemos conseguido en
un ano retador, marcado por un débil consumo en Brasil, una lenta recuperacion del consumidor mexicano y volatilidad
cambiaria en nuestros mercados. En términos comparables, crecimos ingresos en mas de 8% y generamos crecimiento
de doble digito de utilidad de operacion durante el trimestre. Nuestro desempefo financiero se complementa con
ganancias de participacion de mercado en la mayoria de nuestras operaciones, notablemente en refrescos en Brasil, asi
como en la mayoria de las categorias en Argentina y en el portafolio de bebidas no-carbonatadas en México, incluyendo
un incremento en la categoria donde hoy ya es lider Powerade. Estos logros son el resultado de contar con la estrategia
de portafolio correcta y las capacidades necesarias en los mercados en donde operamos. Continuamos la
transformacion organizacional de Coca-Cola FEMSA, protegiendo los resultados de corto plazo, mientras aseguramos un
crecimiento rentable para el futuro,” dijo John Santa Maria Otazua, Director General de la Compahia.

2 KOF
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Resultados consolidados

Comparable significa, con respecto a comparaciones afio con afio, el cambio en una medicion dada, excluyendo los efectos de (1) fusiones,
adquisiciones y desinversiones, (2) efectos de traduccion como resultado de movimientos en el tipo de cambio y (3) el resultado de economias
hiperinflacionarias en ambos periodos.

Los ingresos totales, excluyendo Venezuela, se incrementaron 4.5% en comparacion con el mismo periodo de 2014,
alcanzando Ps. 35,480 millones. Estas cifras fueron negativamente impactadas por la devaluacion del real brasilefio" y del
peso colombiano™. Los ingresos comparables crecieron 8.3%, impulsados por un crecimiento en el precio promedio por caja
unidad a lo largo de nuestras operaciones y un crecimiento de volumen en Colombia y Argentina.

El nimero total de transacciones, excluyendo Venezuela, increment6 0.6% a 4,589 millones, superando el crecimiento de
volumen. La categoria de refrescos crecié 0.4% impulsada, principalmente, por transacciones incrementales en México y
Argentina, que compensaron un contraccion en Brasil. El portafolio de bebidas no-carbonatadas incremento sus transacciones
5.8%, impulsadas principalmente por México, Colombia y Argentina. Las transacciones de agua, incluyendo agua en garrafon,
disminuyeron 2.5% por una contraccion en México.

El volumen de ventas, excluyendo Venezuela, crecié 0.1% a 789.4 millones de cajas unidad en el segundo trimestre de 2015
en comparacion con 2014. El portafolio de refrescos crecié 0.4% impulsado por México, Argentina y Colombia que
compensaron una contraccion en Brasil. El volumen de agua embotellada incrementé 3.0% impulsado por Aquarius y Bonagua
en Argentina, Crystal en Brasil y Manantial en Colombia. El portafolio de bebidas no-carbonatadas incrementé 6.8% impulsado
por Del Valle y Santa Clara en México, Cepita, Hi-C y Powerade en Argentina y Del Valle Fresh en Colombia. El volumen de
agua en garrafon disminuyo 6.5% debido a una contraccion de Ciel en México.

La utilidad bruta, excluyendo Venezuela, crecié 7.5% a 16,931 millones con una expansion de margen de 130 puntos base. La
utilidad bruta comparable crecié 10.6%. En moneda local, el beneficio de menores precios de edulcorantes y PET en la
mayoria de nuestros territorios fue parcialmente compensado por la deprecacion del tipo de cambio del real brasilefo, el
peso colombiano, el peso mexicano y el peso argentino" aplicadas a nuestro costo de materias prima denominada en US
délares.

La utilidad de operacion, excluyendo Venezuela, se increment6 17.0% a Ps. 5,474 millones, con una expansion de margen de
160 puntos base para alcanzar 15.4% en el segundo trimestre de 2015. La utilidad de operacion comparable creci6 18.8%.

Excluyendo Venezuela, la linea de otros gastos operativos, neto registré un gasto de Ps. 196 millones durante el segundo
trimestre de 2015, debido principalmente al efecto negativo de ciertos gastos por restructura y la fluctuacion cambiaria
operativa a lo largo de nuestros territorios.

La linea de método de participacion operativa, excluyendo Venezuela, registr6 una ganancia de Ps. 178 millones en el
segundo trimestre de 2015, debido principalmente a las ganancias en el método de participacion de la operacion en Filipinas
y en la participacion de nuestros negocios de bebidas no-carbonatadas en México y Brasil. Estas ganancias se comparan con
una pérdida de Ps. 100 millones registrada en el segundo trimestre de 2014.

En el segundo trimestre de 2015 nuestro resultado integral de financiamiento, excluyendo Venezuela, registro un gasto de Ps.
1,558 millones, en comparacion con un gasto de Ps. 1,183 millones en el mismo periodo de 2014. Durante el trimestre
registramos una perdida cambiaria como resultado de la depreciacion del peso mexicano!" aplicada a la posicion de deuda
neta denominada en US dolares.

Durante el segundo trimestre de 2015, la tasa efectiva de impuestos como porcentaje a la utilidad antes de impuestos,
excluyendo Venezuela, fue de 31.4% en comparacion con 30.8% en el mismo periodo de 2014.

El flujo operativo, excluyendo Venezuela, creci6 7.0% a Ps. 7,120 millones y el margen de flujo operativo se expandi6 50
puntos base en comparacion al mismo periodo de 2014. El flujo operativo comprable se incremento 8.9%.

Excluyendo Venezuela, nuestra participacion controladora consolidada, crecié 6.0% a Ps. 2,556 millones en el segundo
trimestre de 2015, resultando en una utilidad por accion (UPA) de Ps. 1.23 (Ps. 12.33 por ADS)?. La participacion
controladora consolidada comparable se increment6 5.0%.

Cifras reportadas

El volumen de ventas crecié 0.1% a 846.5 millones de cajas unidad en segundo trimestre de 2015 en comparacion con el
mismo periodo de 2014. Los ingresos totales cayeron 11.8% a Ps. 36,550 millones en el segundo trimestre de 2015,
principalmente influenciados por el efecto negativo originado por la utilizacion del tipo de cambio del SIMADI™ para traducir
los resultados de Venezuela.

La utilidad bruta decreci6é 10.5% a Ps. 17,492 millones y el margen bruto se expandié 70 puntos base a 47.9%. La utilidad de
operacion cay6 2.0% a Ps. 5,630 millones, con una expansion de margen de operacion de 150 puntos base a 15.4%. El flujo
operativo disminuyo 10.4% a Ps. 7,386 millones, con una expansion de margen de 30 puntos base para alcanzar 20.2%. Estas
caidas estan principalmente influenciadas por el efecto negativo de traduccion mencionado previamente.

La participacion controladora consolidada disminuyo 0.4% a Ps. 2,668 millones en el segundo trimestre de 2015, resultando en
una utilidad por accion (UPA) de Ps. 1.29 (Ps. 12.87 por ADS)@.

(1) Vea pagina 16 para informacion referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo para el segundo trimestre y el primer semestre de 2015.
(2) Calculada sobre una base de 2,072.9 millones de acciones (cada ADS representa 10 acciones locales).
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Estado de situacion financiera consolidado

Al 30 de junio de 2015, nuestro saldo en caja fue de Ps. 13,539 millones, incluyendo USS$ 519 millones denominados en
US délares, un incremento de Ps. 571 millones comparado con el 31 de diciembre de 2014. Esta diferencia se explica
principalmente por la generacion de flujo de nuestras operaciones y el efecto de la depreciacion del peso mexicano
aplicado a nuestra posicion de caja denominada en US dolares, neto del pago de la primera exhibicion del dividendo
hecho durante mayo de 2015, por un monto equivalente a Ps. 3,213 millones.

Al 30 de junio de 2015, la deuda a corto plazo fue de Ps. 3,575 millones y la deuda de largo plazo fue Ps. 65,928
millones. La deuda total incremento Ps. 3,476 millones, comparado con el cierre del ano 2014, principalmente
influenciada por el efecto cambiario originado por la devaluacion del tipo de cambio de fin de periodo del peso
mexicano” aplicada a la posicion de deuda denominada en US ddlares. La deuda neta increment6 Ps. 2,905 millones
comparado con el cierre del afno 2014.

El costo promedio ponderado de la deuda durante el trimestre fue de 8.3%. Las siguientes tablas muestran la
composicion de la deuda de la Compaiia por moneda, tipo de tasa de interés y afo de vencimiento, al 30 de junio de
2015.

% Tasa Interés

Moneda % Deuda total(" Variable M@
Pesos Mexicanos 29.6% 24.9%
US délares 30.4% 0.0%
Pesos Colombianos 1.9% 100.0%
Reales Brasilefos 36.9% 95.9%
Pesos Argentinos 1.2% 72.5%

(1) Después de dar efecto a los swaps de tasa de interés
(2) Calculado sobre la ponderacion de la mezcla de deuda remanente para cada afo

Perfil de Vencimiento de Deuda

Vencimiento 2015 2016 2017 2018 2019 2020+

% de Deuda Total 0.6% 8.5% 1.4% 30.0% 0.2% 59.3%

(1) Vea pagina 16 para informacion referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo para el segundo trimestre y el primer semestre de 2015.
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Division México y Centroamérica

(México, Guatemala, Nicaragua, Costa Rica y Panama)

Comparable significa, con respecto a comparaciones afio con afio, el cambio en una medicién dada, excluyendo los efectos de (1) fusiones,
adquisiciones y desinversiones, (2) efectos de traduccion como resultado de movimientos en el tipo de cambio y (3) el resultado de economias
hiperinflacionarias en ambos periodos.

Los ingresos totales de la division México y Centroamérica incrementaron 6.7% a Ps. 20,322 millones en el segundo
trimestre de 2015 comparados con el mismo periodo de 2014, impulsados por el incremento en el precio promedio de
ambas operaciones. El precio promedio por caja unidad, reportado neto de impuestos, crecio 7.2% llegando a Ps.
40.23. Los ingresos comparables de la division incrementaron 4.5%.

Las transacciones en la division México y Centroamérica crecieron 0.7%, superando el desempeifio de volumen,
alcanzando 2,728 millones en el segundo trimestre de 2015. El portafolio de refrescos crecidé 1.6% principalmente
influenciado por un incremento de 2% en las transacciones de la marca Coca-Cola en México. El portafolio de bebidas
no-carbonatadas incrementd transacciones 5.4% principalmente influenciado por México, que generé6 mas de 12
millones de transacciones incrementales. Las transacciones de agua, incluyendo garrafon, disminuyeron 12.7%
influenciadas por una contraccion en México.

El volumen reportado de la division disminuyo 0.4% a 504.8 millones de cajas unidad en el segundo trimestre de 2015,
en comparacion con el mismo periodo de 2014. El volumen en México se contrajo 0.4% y el volumen de Centroamérica
disminuyd 0.8%. El volumen del portafolio de refrescos se incremento 1.0% impulsado por crecimientos en las marcas
Coca-Cola, Mundet y Fanta en México. El portafolio de agua cayd 3.8% y la categoria de agua de garrafon disminuyo
7.5%. El portafolio de bebidas no-carbonatadas crecié 5.0% impulsado por un crecimiento de 21% en el portafolio de Del
Valle, asi como un crecimiento de 10% en la marca Powerade y de 338% en nuestro negocio de lacteos, Santa Clara.
Este crecimiento de volumen refleja una participacion de mercado estable en refrescos y ganancias continuas de
participacion de mercado en jugos e isotonicos.

Nuestra utilidad bruta reportada incrementd 7.9% a Ps. 10,625 millones en el segundo trimestre de 2015 en
comparacion con el mismo periodo de 2014. El margen bruto fue de 52.3%, con una expansion de margen de 60 puntos
base en comparacion con el mismo periodo del afo anterior. La utilidad bruta comparable se incremento 6.0%, con una
expansion de margen de 70 puntos base. Menores precios de PET y edulcorantes en la division fueron parcialmente
compensados por la depreciacion del tipo de cambio promedio en la mayoria de las monedas de la division!" aplicada al
costo de materia prima denominada en US dolares.

La utilidad de operacion® reportada increment6 19.0% a Ps. 4,011 millones en el segundo trimestre de 2015. El margen
operativo se expandié 200 puntos base para alcanzar 19.7% en el segundo trimestre de 2015. Los gastos operativos
crecieron 6.7% en la division principalmente debido a costos de fleteo mas elevados en México, como resultado de
mayores regulaciones, que fueron compensados por un estricto control de gastos implementado en la division. La
utilidad de operacion comparable de la divisidn se increment6 17.0% con una expansion de margen de 210 puntos base.

El flujo operativo reportado crecié 7.3% a Ps. 5,021 millones en el segundo trimestre de 2015 en comparacion con el
mismo periodo de 2014. El margen de flujo operativo reportado fue de 24.7%, una expansion de 10 puntos base. El flujo
operativo comparable de la division se incrementd 5.5% con una expansion de margen de 20 puntos base.

La diferencia entre la expansion de margen a nivel de utilidad de operacion y de flujo operativo esta principalmente
relacionada con el método de participacion, el cual es registrado como un cargo virtual.

(1) Vea pagina 16 para informacion referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo para el segundo trimestre y el primer semestre de 2015.
(2) Para efectos de reporte, todos los gastos corporativos, incluyendo el método de participacion registrado por nuestra participacion en Coca-Cola FEMSA Philippines,
Inc., son incluidos en los resultados de la division de México y Centroamérica.
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Division Sudamérica

(Colombia, Venezuela, Brasil y Argentina)

Comparable significa, con respecto a comparaciones afio con afio, el cambio en una medicién dada, excluyendo los efectos de (1) fusiones,
adquisiciones y desinversiones, (2) efectos de traduccion como resultado de movimientos en el tipo de cambio y (3) el resultado de economias
hiperinflacionarias en ambos periodos.

Los ingresos totales, excluyendo Venezuela, se incrementaron 1.6% a Ps. 15,159 millones. Estos resultados estuvieron
negativamente impactados por la devaluacion del real brasilefio y el peso colombiano. Los ingresos comparables
crecieron 14.0% impulsados por un incremento en el precio promedio en todas las operaciones y crecimiento de
volumen en Argentina y Colombia. Los ingresos de cerveza en Brasil fueron de Ps. 1,469 millones en el segundo
trimestre de 2015.

Las transacciones en la division, excluyendo Venezuela, se incrementaron 0.6% alcanzando 1,860 millones en el
segundo trimestre de 2015. Nuestro portafolio de refrescos decrecio 1.4% principalmente influenciado por una caida de
3.7% en Brasil. El portafolio de no-carbonatados crecié 6.3% impulsado por Colombia y Argentina. Las transacciones de
agua, incluyendo garrafon, crecieron 13.5% como resultados de crecimientos en todas las operaciones.

El volumen total de la divisidon, excluyendo Venezuela, crecié 1.1% a 284.7 millones de cajas unidad en el segundo
trimestre de 2015 en comparacion con el mismo periodo de 2014. La categoria de agua, incluyendo agua en garrafon,
crecio 11.0% impulsada por Aquarius y Bonaqua en Argentina, Manantial en Colombia y Crystal en Brasil. La categoria
de no-carbonatados crecio 9.6% favorecida por el desempefo de Del Valle Fresh en Colombia y Cepita, Hi-C y
Powerade en Argentina. La categoria de refrescos tuvo una caida de 0.6%, como resultado de una contraccion en Brasil
que fue parcialmente compensada por crecimiento en Argentina y Colombia. Continuamos ganando participacion de
mercado en la categoria de refrescos en todos los paises de la division.

La utilidad bruta, excluyendo Venezuela, crecio 7.0% a Ps. 6,306 millones, con expansion de margen de 210 puntos
base. Menores precios de edulcorantes y PET en la mayoria de nuestros territorios fueron parcialmente compensados
por la depreciacion del tipo de cambio promedio en la mayoria de las monedas en nuestra division» aplicada al costo
de materia prima denominada en US dolares. La utilidad bruta comparable increment6 19.5% con una expansion de
margen de 190 puntos base.

La utilidad de operacion reportada, excluyendo Venezuela, crecié 11.7% a Ps. 1,465 millones, resultando en una
expansion de margen de 90 puntos base en comparacion con el mismo periodo del afio anterior. La utilidad de
operacion comparable crecié 24.0%. Durante el trimestre incrementamos las inversiones de mercadotecnia en Colombia
y Brasil para reforzar la ejecucion del punto de venta, expandir la cobertura de enfriadores y reforzar el portafolio de
empadques retornables.

El flujo operativo reportado, excluyendo Venezuela, increment6 6.5% a Ps. 2,102 millones, alcanzando un margen de
flujo operativo de 13.9%, una expansion de 70 puntos base en comparacion con el mismo periodo de 2014. El flujo
operativo comparable creci6 18.6%.

Cifras reportadas

Los ingresos totales reportados decrecieron 27.5% a Ps. 16,229 millones en el segundo trimestre de 2015,
principalmente impulsados por el efecto negativo de traduccion originado por el uso del tipo de cambio del SIMADI®
para traducir los resultados de Venezuela.

La utilidad bruta reportada cayo6 29.2% a Ps. 6,867 millones en el segundo trimestre de 2015 y el margen bruto alcanzo
42.3%. La utilidad de operacion reportada cay6 31.7% a Ps. 1,620 millones en el segundo trimestre de 2015, resultando
en un margen operativo de 10.0%. El flujo operativo reportado decrecio 33.6% alcanzando Ps. 2,366 millones en el
segundo trimestre de 2015, resultando en un margen de 14.6%. Estas caidas se explican principalmente por el efecto
negativo de traduccion anteriormente mencionado.

(1) Vea pagina 16 para informacion referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo para el segundo trimestre y el primer semestre de 2015.
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Resumen de resultados de los primeros seis meses

Comparable significa, con respecto a comparaciones afio con afio, el cambio en una medicion dada, excluyendo los efectos de (1) fusiones,
adquisiciones y desinversiones, (2) efectos de traduccion como resultado de movimientos en el tipo de cambio y (3) el resultado de economias
hiperinflacionarias en ambos periodos.

Los ingresos totales, excluyendo Venezuela, se incrementaron 3.8% en comparacion con el mismo periodo de 2014,
alcanzando Ps. 69,082 millones. Estas cifras fueron negativamente impactadas por la devaluacion del real brasilefio" y del
peso colombiano™. Los ingresos comparables crecieron 7.0%, impulsados por un crecimiento en el precio promedio por caja
unidad a lo largo de nuestras operaciones y un crecimiento de volumen en Colombia, Argentina y Centroamérica.

El nimero total de transacciones, excluyendo Venezuela, increment6 0.1% a 9,032 millones, superando el desempefo de
volumen. La categoria de refrescos se contrajo 0.1%, principalmente influenciada por una caida de 5.3% en Brasil, la cual fue
parcialmente compensada por crecimiento en el resto de las operaciones. El portafolio de bebidas no-carbonatadas
increment6 2.0% impulsadas principalmente por Colombia, Argentina y México. Transacciones de agua, incluyendo agua en
garrafon, disminuyeron 0.1% por una contraccion en México.

El volumen de ventas, excluyendo Venezuela, crecié 0.6% a 1,538.7 millones de cajas unidad en los primeros seis meses de
2015 en comparacion con el mismo periodo de 2014. El portafolio de refrescos decrecié 0.3% debido a una contraccion del
volumen en Brasil, que fue parcialmente compensada por el resto de las operaciones. El volumen de agua embotellada
incrementd 6.7% impulsado por Aquarius y Bonagua en Argentina y Manantial en Colombia. El portafolio de bebidas no-
carbonatadas incrementé 3.0% impulsado por el desempefo de Cepita, Hi-C y Powerade en Argentina y Del Valle Fresh en
Colombia. El volumen de agua en garrafon disminuyo6 8.4% debido a una contraccion de Ciel en México.

La utilidad bruta, excluyendo Venezuela, crecié 5.9% a 32,308 millones con una expansion de margen de 90 puntos base. La
utilidad bruta comparable crecié 8.4%. En moneda local, el beneficio de menores precios de edulcorantes y PET en la mayoria
de nuestros territorios fue parcialmente compensado por la deprecacion del tipo de cambio del real brasilefo, el peso
colombiano, el peso mexicano y el peso argentino" aplicadas a nuestro costo de materia prima denominada en US délares.

La utilidad de operacion, excluyendo Venezuela, se incrementd 13.0% a Ps. 9,902 millones con una expansion de margen de
110 puntos base para alcanzar 14.3% en los primeros seis meses de 2015. La utilidad de operacion comparable creci6 15.0%.

Excluyendo Venezuela, durante la primera mitad de 2015, la linea de otros gastos operativos, neto registrd un gasto de Ps.
376 millones, debido principalmente al efecto negativo de ciertos gastos por restructura y la fluctuacion cambiaria operativa
a lo largo de nuestros territorios.

La linea de método de participacion operativa, excluyendo Venezuela, registré una ganancia de Ps. 190 millones durante el
primer semestre de 2015, debido, principalmente, a las ganancias en el método de participacion de la operacion en Filipinas
y en la participacion de nuestros negocios de bebidas no-carbonatadas en México y Brasil.

Durante los primeros seis meses de 2015, nuestro resultado integral de financiamiento, excluyendo Venezuela, registrd un
gasto de Ps. 2,931 millones, en comparacion con un gasto de Ps. 2,275 millones en el mismo periodo de 2014. Durante el
semestre registramos una perdida cambiaria resultado de la depreciacion del peso mexicano!” aplicada a la posicion de deuda
neta denominada en US délares.

Durante la primera mitad de 2015, la tasa efectiva de impuestos como porcentaje a la utilidad antes de impuestos,
excluyendo Venezuela, fue de 30.8% en comparacion con 32.6% en el mismo periodo de 2014.

El flujo operativo, excluyendo Venezuela, crecié 7.1% a Ps. 13,331 millones y el margen de flujo operativo se expandié 60
puntos base en comparacion al mismo periodo de 2014. El flujo operativo comprable se incrementé 9.0%.

Nuestra participacion controladora consolidada, excluyendo Venezuela, crecido 9.6% a Ps. 4,714 millones en el primer
semestre de 2015, resultando en una utilidad por accion (UPA) de Ps. 2.27 (Ps. 22.74 por ADS)?. La participacion
controladora consolidada comparable se incremento6 9.6%.

Cifras reportadas

El volumen de ventas decrecié 0.5% a 1,657.4 millones de cajas unidad en la primera mitad de 2015 en comparacion con el
mismo periodo de 2014. Los ingresos totales cayeron 12.7% a Ps. 71,044 millones en los primeros seis meses de 2015,
principalmente influenciados por el efecto negativo originado por la utilizacion del tipo de cambio del SIMADI™ para traducir
los resultados de Venezuela.

La utilidad bruta decrecioé 12.6% a Ps. 33,310 millones y el margen bruto alcanzd 46.9% en los primeros seis meses de 2015. La
utilidad de operacion cayo 5.2% a Ps. 10,145 millones con una expansion de margen de operacion de 120 puntos base. El flujo
operativo disminuy6 9.5% a Ps. 13,768 millones con una expansion de margen de 70 puntos base para alcanzar 19.4%. Estos
decrementos estan principalmente influenciados por el efecto negativo de traduccion mencionado previamente.

La participacion controladora consolidada fue de Ps. 4,867 millones en los primeros seis meses de 2015, resultando en una
utilidad por accion (UPA) de Ps. 2.35 (Ps. 23.48 por ADS)®.

(1) Vea pagina 16 para informacion referente a tipos de cambio promedio y de fin de periodo para el segundo trimestre y el primer semestre de 2015.
(2) Calculada sobre una base de 2,072.9 millones de acciones (cada ADS representa 10 acciones locales).
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Operacion de Filipinas

Durante el segundo trimestre de 2015 el volumen crecié 2%, las transacciones se incrementaron 3% y los ingresos
crecieron cerca de 14%, en comparacion con el mismo periodo de 2014. El volumen de nuestro portafolio “core” de
refrescos creci6 mas de 9% y las transacciones mantuvieron un desempefio superior al crecimiento de volumen
impulsadas por el éxito de nuestra presentacion personal de PET no-retornable de 250 mililitros y 300 mililitros para
Coca-Cola, Sprite y Royal. Adicionalmente, durante el trimestre lanzamos “Timeout”, una nueva presentacion en vidrio
retornable de 8 onzas para la marca Coca-Cola, la cual ayudara a fortalecer nuestra estrategia de portafolio asequible
en la region de Gran Manila. Continuamos fortaleciendo la expansion de nuestro modelo de Route-to-Market para
asegurar una excelente ejecucion comercial y prepararnos para la siguiente etapa de un modelo de ventas y
distribucion mas eficiente en el pais.

Eventos recientes

e Durante Mayo, 2015, Coca-Cola FEMSA Brasil recibid, de parte de The Coca-Cola Company, el reconocimiento
“Global Customer & Commercial Leadership” en la categoria de “Ejecucion comercial: Consumo Inmediato y
Equipo Frio” por la iniciativa de “Precios Magicos” implementada durante 2014.

Informacion para la conferencia telefénica

Nuestra conferencia telefonica del segundo trimestre de 2015 se llevara a cabo el dia 23 de Julio de 2015 a las
11:00A.M. ET (10:00 A.M. hora de la Ciudad de México). Para participar en la conferencia telefdnica, favor de marcar:
desde Estados Unidos: 888-437-9445 e Internacional: 719-325-2464; Codigo de participacion: 9319681. Adicionalmente
estara disponible la transmision del audio en vivo a través de nuestra pagina de Internet: www.coca-colafemsa.com. En
caso de no poder participar a través de las opciones anteriores, la grabacion de la conferencia estara disponible en
www.coca-colafemsa.com.

La informacion financiera presentada en este reporte fue preparada bajo Normas Internacionales de Informacion
Financiera (NIIF).

Para efectos de reporte, todos los gastos corporativos, incluyendo el método de participacion registrado por nuestra
participacion en Coca-Cola FEMSA Philippines, Inc., son incluidos en los resultados de la division de México y
Centroamérica. A partir de febrero 2013 se reconoce la participacion en los resultados de Coca-Cola FEMSA
Philippines, Inc. determinada sobre una base estimada.

Este comunicado de prensa puede contener declaraciones a futuro referentes al desempeno futuro de Coca-Cola
FEMSA, que deben ser tomadas como estimados de buena fe de Coca-Cola FEMSA. Estas declaraciones a futuro reflejan
el punto de vista de las expectativas de la administracion y estan basadas en informacion actualmente disponible. Los
resultados reales estan sujetos a eventos futuros e incertidumbres, muchas de las cuales estan fuera del control de
Coca-Cola FEMSA, y podrian tener un impacto importante en el desempeiio de la compaiia. Referencias a “USS” son a
dolares americanos. Este comunicado de prensa contiene conversiones de ciertas cifras en pesos a dolares
estadounidenses Unicamente para comodidad del lector. Estas conversiones no deben ser interpretadas como
declaraciones de que las cifras en pesos realmente representan tales cifras en dolares americanos o que pueden ser
convertidas segln las tasas indicadas.

(A continuacion 9 paginas de tablas)

Reporte Trimestral en la Bolsa Mexicana de Valores

Coca-Cola FEMSA alienta al lector a consultar nuestro reporte trimestral a la Bolsa Mexicana de Valores (“BMV”) para
obtener informacion mas detallada. Este reporte contiene un flujo de efectivo detallado y ciertas notas a los estados
financieros, incluyendo informacion por segmentos. Este reporte esta disponible en la pagina web www.bmv.com.mx
en la seccion de Informacion Financiera para Coca-Cola FEMSA (KOF).
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Estado de Situacion Financiera Consolidado

Expresado en millones de pesos mexicanos.

ACTIVO Jun-15 Dic-14
Activos circulantes

Efectivo, equivalentes de efectivo y valores negoci Ps. 13,529 Ps. 12,958
Total cuentas por cobrar 7,637 10,339
Inventarios 7,249 7,819
Otros activos circulantes 6,002 7,012
Total activos circulantes 34,417 38,128
Propiedad, planta y equipo

Propiedad, planta y equipo 78,577 81,354
Depreciacion acumulada (29,885) (30,827)
Total propiedad, planta y equipo, neto 48,692 50,527
Inversion en acciones 17,642 17,326
Activos intangibles 93,716 97,024
Otros activos no circulantes 13,119 9,361
TOTAL ACTIVO Ps. 207,586 Ps. 212,366
PASIVO Y CAPITAL Jun-15 Dic-14
Pasivo circulante

Deuda a corto plazo y documentos Ps. 3,575 Ps. 1,206
Proveedores 11,536 14,151
Otros pasivos corto plazo 13,765 13,046
Pasivo circulante 28,876 28,403
Préstamos bancarios y documentos por pagar a largo plazo 65,928 64,821
Otros pasivos de largo plazo 8,039 9,024
Total pasivo 102,843 102,248
Capital

Participaciéon no controladora 4,218 4,401
Total participacion controladora 100,525 105,717
Total capital ! 104,743 110,118
TOTAL PASIVO Y CAPITAL Ps. 207,586 Ps. 212,366

(1) Incluye los efectos originados por el uso del tipo de cambio anunciado por el SIMADI de 197.3

bolivares por US délar al 30 de Junio 2015.

e KOF
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Junio 2015
Informacion Macroeconomica

Inflacion
U12M 2T 2015 Acumulado 2015
México 2.87% -0.59% -0.09%
Colombia 4.42% 0.91% 3.33%
Venezuela @ 78.20% 15.35% 35.79%
Brasil 8.89% 2.26% 6.17%
Argentina 14.96% 3.17% 6.70%

M Fuente: inflacion publicada por los Bancos Centrales de cada pais

@ Inflacion basada en fuentes no oficiales

Tipo de cambio promedio de cada periodo

Tipo de Cambio Trimestral (moneda local por USD) Tipo de Cambio Acumulado (moneda local por USD)
2T15 2T14 A% Acum 2015 Acum 2014 A%

México 15.3106 13.0030 17.7% 15.1200 13.1193 15.3%
Guatemala 7.6760 7.7635 -1.1% 7.6560 7.7722 -1.5%

Nicaragua 27.0865 25.7967 5.0% 26.9236 25.6416 5.0%
Costa Rica 539.5900 557.3435 -3.2% 540.7843 545.3068 -0.8%

Panama 1.0000 1.0000 0.0% 1.0000 1.0000 0.0%
Colombia 2,495.3319 1,914.3174 30.4% 2,483.2572 1,961.1878 26.6%
Venezuela 197.8630 10.0778 1863.4% 147.2344 8.9770 1540.1%
Brasil 3.0722 2.2297 37.8% 2.9678 2.2969 29.2%
Argentina 8.9521 8.0565 11.1% 8.8207 7.8415 12.5%

Tipo de cambio de cierre de periodo
Tipo de Cambio (moneda local por USD) Tipo de Cambio (moneda local por USD)

Jun 2015 Jun 2014 A% Mar 2015 Mar 2014 A%
México 15.5676 13.0323 19.5% 15.1542 13.0837 15.8%
Guatemala 7.6245 7.7786 -2.0% 7.6449 7.7278 -1.1%
Nicaragua 27.2497 25.9521 5.0% 26.9203 25.6384 5.0%
Costa Rica 540.9700 548.6600 -1.4% 539.0800 553.6300 -2.6%
Panama 1.0000 1.0000 0.0% 1.0000 1.0000 0.0%
Colombia 2,585.1100 1,881.1900 37.4% 2,576.0500 1,965.3200 31.1%

Venezuela 197.2980 10.6000 1761.3% 192.9537 10.7000 1703.3%

Brasil 3.1026 2.2025 40.9% 3.2080 2.2630 41.8%
Argentina 9.0880 8.1330 11.7% 8.8220 8.0020 10.2%

W EL tipo de cambio de Venezuela corresponde a SIMADI en 2015 y SICAD en 2014

Informacién de la accién Relacion con Inversionistas:

Bolsa Mexicana de Valores, Clave de cotizacion: KOFL | NYSE (ADR), Clave de cotizacion: KOF |

Razon de KOF L a KOF = 10:1 Roland Karig

roland.karig@kof.com.mx
(5255) 1519-5186

Coca-Cola FEMSA, S.A.B. de C.V. produce y distribuye Coca-Cola, Fanta, Sprite, Del Valle y otros
productos de las marcas de The Coca-Cola Company en México (una parte importante del centro de
México, incluyendo la ciudad de México y el sur y noreste de México), Guatemala (la ciudad de
Guatemala y sus alrededores), Nicaragua (todo el pais), Costa Rica (todo el pais), Panama (todo el pais),
Colombia (la mayoria del pais), Venezuela (todo el pais), Brasil (Sao Paulo, Campifas, Santos el estado
de Mato Grosso do Sul, parte del estado de Goias, el estado de Parana, parte del estado de Rio de
Janeiro y parte del estado de Minas Gerais), Argentina (capital federal de Buenos Aires y sus
alrededores) y Filipinas (todo el pais), ademas de agua embotellada, jugos, tés, isotonicos, cerveza y
otras bebidas en algunos de estos territorios. La Compafia cuenta con 64 plantas embotelladoras y
atiende a mas de 351 millones de consumidores a través de mas de 2,800,000 de detallistas con mas de

120,000 empleados a nivel mundial.

José Manuel Fernandez
josemanuel.fernandez@kof.com.mx
(5255) 1519-5148

Tania Ramirez
tania.ramirez@kof.com.mx
(5255) 1519-5013

Pagina web: www.coca-colafemsa.com
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